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O controle do lazer na sociedade
de consumo: reflexoes a luz da
teoria critica

Valquiria Padilha e Jean Henrique Costa

RESUMO: Neste ensaio, a luz da teoria critica, pensa-
mos as relacdes entre sociedade de consumo, capturas
do lazer e semiformacdo. Afirmamos que consumir, re-
crear e viajar ndo devem ser vistos como tempos sociais
livres dos imperativos do mercado, o qual produz su-
jeitos semiformados com pensamentos reduzidos, mol-
dados, reificados. Sustentamos que a publicidade forja
gostos e desejos de consumo das pessoas agravando o
narcisismo. Perguntamos como poderemos nos libertar
das relacdes sociais capitalistas que conseguiram trans-
formar o narcisismo e a regressao infantil em formas
psiquicas dominantes.

PALAVRAS-CHAVE: Sociedade de consumo. Lazer.
Semiformacao. Teoria critica.
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The control of leisure in the
consumer society: reflections in
light of critical theory

Valquiria Padilha e Jean Henrique Costa

ABSTRACT: The aim of the present essay is to analy-
ze the association among consumer society, leisure
captures, and half-education, based on the critical the-
ory. We advocate that the acts of consuming, recrea-
ting and traveling should not be seen as social times
free from market imperatives that produce half-edu-
cated subjects with reduced, shaped, and reified thou-
ghts, as well as that publicity generates people’s tastes
and consumption desires, and exacerbates narcissism.
We ask how we can free ourselves from the capitalist
social relationships that have transformed narcissism
and infantile regression into dominant psychic forms.

KEYWORDS: Consumer society. Leisure. Half-educa-
tion. Critical theory.
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Ateoria critica ou o referencial teérico frankfurtia-
no, que mescla o marxismo com a psicandlise,
parece-nos apropriado para pensar as indissocidveis
problematicas do lazer e do consumo, buscando apro-
fundar como o consumo se torna produto e produtor
da semiformagdo (ADORNO, 1966) e da coisificacdo
dos sujeitos sob o capitalismo tardio (MANDEL, 1985).

As teorias criticas ndo aceitam com facilidade a
autoridade dos fatos e ndao se contentam apenas com
a fotografia do real, de modo que pretendem descons-
truir os fatos sempre que for preciso - ou “escové-los
a contrapelo”, como a metafora sugerida por Benjamin
(1994). Ianni (1988) explica que o pensamento critico é
radical no sentido de interpretar radicalmente o siste-

[6]
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ma capitalista e de ser comprometido com a realida-
de concreta. O marxismo teria ensinado que o pensa-
mento critico e dialético deve pensar e transformar a
realidade, ou seja, as reflexdes acerca do capitalismo
devem ser criticas e revolucionarias - “pratico-critica”.
Ianni (1988) também mostra que o pensamento critico
desvenda o “objeto” como algo em movimento, na con-
cretude das suas relagdes, numa dialética do concreto
diferente do mundo da pseudoconcreticidade (KOSIK,
2002). Nas palavras de Ianni (1988, p. 15): “Nao se tra-
ta simplesmente de opor ou substituir interpretagdes.
Trata-se de ir até o fundo das relacbes, processos e
estruturas, apanhando, inclusive e necessariamente,
as representacdes ideolégicas ou tedricas construidas
sobre o objeto e impregnadas nele”.

A teoria critica, que aqui nos inspira a pensar criti-
camente a sociedade de consumo, ensina a importancia
do olhar atento para a realidade no sentido de superar
o pragmatismo e o imediatismo reinantes. Diante dis-
to, objetivamos neste ensaio’ reafirmar a vitalidade do
pensamento critico-frankturtiano para pensar o lazer
e 0 consumo nas sociedades de capitalismo avangado.

1 Consideramos que a for¢a de um ensaio estd na capacidade reflexiva
para compreender a realidade. Concordamos com Meneghetti (2011, p.
322) quando explica o seguinte: “A utilizagao do ensaio como forma nao
significa a total rendigdo ao fim dos limites formais ou a critica irracional
que se possa fazer em relagdo a ciéncia, mas uma forma especifica de
compreensdo da realidade, por meios diferentes daqueles utilizados pela
ciéncia, na sua forma tradicional de produzir conhecimento. Assim,
o ensaio caracteriza-se pela sua natureza reflexiva e interpretativa,
diferente da forma classificatoria da ciéncia. [...] o ensaio valoriza
aspectos relacionados as mudangas qualitativas que ocorrem nos objetos
ou fendmenos analisados pelos ensaistas. [...] A forma como o ensaista
experimenta, especula e vivencia o objeto s6 se torna possivel na
compreensao qualitativa dele. Abre-se mao das simples classificagdes
¢ quantificacdes que possam criar categorias generalizaveis para o
entendimento humano compartilhado. [...] Sua logica foge a racionalidade
instrumental ou a calculabilidade do mundo moderno”.
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Partimos da necessidade de desconstruir a premissa
fundada num certo ultrarrelativismo tedrico, pretensa-
mente apaziguador entre estrutura e acdo e, portanto,
com tom conciliador acritico e conformista. Nao ne-
cessariamente funcionalista, mas em sua esteira, essa
perspectiva conciliadora mais se encanta com o mundo
atual do que nele se coloca como perspectiva critica e
transformadora.

Dai que é preciso lembrar que devemos ndo nos
sujeitar aos imperativos tedricos que se encantam
com o hibridismo e com a diversidade cultural. Deste
modo, segundo Thompson (2002), ndo devemos nos
cegar pelo espetaculo dessa diversidade cultural - ou
da sociedade de consumo - a tal ponto que sejamos in-
capazes de perceber as desigualdades estruturadas da
vida social.

Como alertou Cohn (1998), o grande desafio da
primeira geracdo da teoria critica foi ponderar acerca
das “formas aparentemente mais inofensivas de con-
dugdo da vida no mundo contemporaneo [...] em busca
do que nelas possa haver de regressivo” (COHN, 1998,
p- 14). Nesse sentido, consumir, recrear e viajar nao de-
vem ser vistos como tempos sociais livres dos impera-
tivos do mercado. Portanto, procuramos discutir o con-
sumo e o lazer a partir da perspectiva critica da Escola
de Frankfurt, ndo sucumbindo ao status quo tedrico
conciliador. Como destacou Horkheimer (1991, p. 67):
“A interpretacao feita pelo aparelho de propaganda e
pela maioria ndo precisa ser, por isso, a melhor”. Passe-
mos adiante, para compreendermos o desenvolvimen-
to da sociedade de consumo desde meados do século
XX e algumas de suas consequéncias mais visiveis hoje.
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A SOCIEDADE DE CONSUMO E A PROMOGAO DOS
DESEJOS DE CONSUMO

Oconsumo de massa serviu de referéncia privile-
giada para o desenvolvimento da sociedade de
consumo. De meados do século XIX ao inicio do século
XX tivemos um periodo de rapido crescimento e gran-
des transformagdes na produgdo e na vida cotidiana
que reforcaram o aumento do consumo. Industrializa-
¢do, producdo em massa, urbanizacao, novos estilos de
vida emergentes nas cidades e o avanco da publicidade
cultivaram um ecossistema adequado para promover
uma cultura de consumo. A formacao das sociedades
modernas permitiu o surgimento de novos modos de
interacdo das pessoas com as mercadorias.

No modelo fordista (inicio do século XX), produ-
¢do em massa, sociedade salarial e consumo estavam
interligados e ancorados no principio da abundancia.
No século XX, diz-se que na sociedade de consumo
prevaleciam “o gozo imediato, a abundancia de bens
e servigos, a mercantilizagdo do estilo de vida, o sur-
gimento de novas necessidades, a extensao das aspira-
¢oes” (LANGLOIS, 2002, p. 88).

Com o progresso tecnolégico e a industrializacéo,
ha uma reorganizacdo das relacdes entre trabalho e
tempo livre, e o crescimento econdmico passa a exi-
gir o esforgo de todos, ndo apenas para produzir, mas
também para consumir. Assim, uma légica uniforme
de consumo animada pelo desejo comecaria no final do
século XIX e chegaria a quase todos os grupos da socie-
dade - em nivel global - no século XX, constituindo o
que se convencionou chamar “sociedade do consumo”.

Na década de 1950, o crédito e a publicidade foram
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dois elementos sociologicamente importantes para
caracterizar a sociedade de consumo. Nas décadas de
1960 e 1970, era comum dizer sociedade de consumo
de massa (BAUDRILLARD, 1985). Hoje ja nao se usa
mais esse qualificador - “de massa” - quando se fala
em sociedade de consumo, ja que estd subentendido.

Logo, um novo padrao de consumo se concretizou,
e as mercadorias ganharam um valor crescente na vida
diaria das pessoas. O desejo passa a poder se expressar
de diversas maneiras, e viver o hedonismo torna-se o
principal anseio das pessoas construido pelos publici-
tarios (BOUCHET, 2011).

Como bem salientou Campbell (2001), o consumo
ndo pode ser reduzido apenas ao apetite por um bem
ou objeto, mas esta ligado & “natureza insaciavel das
necessidades”, ao desejo sem fim que encontra sua fon-
te no prazer que os individuos experimentam com o
objeto consumido. O consumo é, portanto, na socieda-
de de consumo, parte de uma légica hedonista que nédo
deve ser confundida com a légica utilitdria.

“O consumo é o conjunto de processos sociocultu-
rais em que se realizam a apropriacdo e os usos dos
produtos” (CANCLINI, 1997, p. 53). Assim, consumir
é um ato culturalmente inscrito, para além de ser um
momento no ciclo de produgdo e reproducdo social do
capital. Consumir, entdo, tal como conhecemos hoje,
nao é algo natural do ser humano. “O consumidor foi
um ser historicamente construido” (FONTENELLE,
2017, p. 17), ja que no século XX ele foi sendo guiado,
principalmente pelo marketing, a um modo de vida
pautado pelo consumo. Por isso, é possivel afirmar que
o fendmeno do consumo é uma porta de entrada para
interpretar as sociedades capitalistas (HERPIN, 2001;

[10]
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FONTENELLE, 2017).

A sociedade de consumo, no capitalismo, pode ser
compreendida como uma sociedade organizada para
a rapida circulagdo de mercadorias e servicos produ-
zidos industrialmente, em larga escala. Nessse sentido,
o consumo dos bens e servigos estd fortemente asso-
ciado a um estilo de vida pautado no valor simbdli-
co das coisas consumidas, ou seja, o valor simbélico é
superior ao valor do uso do produto em si. E possivel
afirmar que a sociedade de consumo nasceu e se es-
tabeleceu entre as décadas de 1950 e 1980, a partir do
pos-Segunda Guerra, nos Estados Unidos, junto com
os shopping centers, o cartdao de crédito e a populariza-
cdo da televisao (PADILHA, 2006). Latouche (2001)
aponta que a publicidade, a obsolescéncia programada
e o crédito formam o tripé que sustenta a sociedade de
consumo no capitalismo hoje.

A cultura do consumo é anterior a sociedade de
consumo, pois ela teria nascido no final do século XVIII
(TASCHNER, 1997) ou no século XIX (FONTENELLE,
2017), quando ndo apenas os bens, mas os simbolos
desses bens se tornam desejados e acessiveis (TAS-
CHNER, 1997; ROCHA; FRID; CORBO, 2016; FONTE-
NELLE, 2017). Pode-se falar em sociedade de consumo
quando, em uma sociedade capitalista de mercado, se
produzem bens em larga escala e se estimula, por meio
de estratégias publicitdrias, a rapida aquisicao desses
bens de forma que a compra seja associada a uma das
principais fontes de prazer e felicidade (DARRIBA;
CASTRO, 1998).

Concordamos com Prioste (2016) em que podemos
falar num “imperialismo mercadoldgico liberal” desde
o século XVIII, quando o mercado comega a assumir

[11]
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um papel preponderante na vida social e subjetiva.
Desde entdo, o liberalismo econémico foi expandindo
seus tentdculos para outros dominios da vida social (a
semiotica, a simbolica e a economia psiquica). Mas é
pela industria cultural (século XX) que o mercado po-
tencializa seu processo ideolégico e a l6gica economica
do gozo aqui e agora (DUFOUR, 2008). Na chamada
pos-modernidade, o mercado passa a ser a mediagdo,
por exceléncia, que agencia as relagdes entre sujeito e
sociedade, levando a grande ilusdo de que o investi-
mento libidinal nos objetos de consumo garante a satis-
facdo e a supressao de todas as nossas faltas. Haveria,
entdo, um mal-estar do desejo (DUFOUR, 2008; PRIOS-
TE, 2016).

Assim, supomos que na sociedade de consumo as
compras ndo visam apenas satisfazer as necessidades
basicas - ou seja, ndo tém apenas uma funcao utilitaris-
ta -, mas sdo motivadas por mecanismos associativos
que atuam na subjetividade, campo de emocoes e de-
sejos. Concordamos com Lacan (1973 apud BERNARD;
DUMOULIN, 2019, p. 711) quando afirmou que “a
exploracao do desejo é a grande invencédo do discurso
capitalista”. Na perspectiva lacaniana, o sucesso do ca-
pitalismo aconteceu devido a sua maneira de explorar
a estrutura psiquica do desejo - o que a sociedade de
consumo faz com maestria, ao criar lagos psicossociais
entre sujeitos desejantes e a vontade de posse de obje-
tos (os quais passam a receber investimento libidinal)?.

2 Para a psicanalise lacaniana, somos sujeitos desejantes justamente porque
somos sujeitos faltosos desde o desamparo fundamental de nossa primeira
infancia. O desejo, para Lacan, ¢ falta, ¢ auséncia de objeto. E apostar em
algo independentemente desse algo existir. No nucleo do desejo, existe a
falta, ou seja, s6 desejamos o que ndo temos. Nessa perspectiva, a falta ¢
irremediavel, embora a experiéncia da falta seja singular para cada um.
Como nao ha completude humana possivel, na perspectiva da psicanalise
lacaniana, usamos estratégias para tentar nos salvar desse desamparo

[12]
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O paradoxo presente aqui é que os sujeitos desejam
preencher suas faltas ao mesmo tempo que ndo dese-
jam, porque “nado somente o sujeito deseja, mas ele de-
seja, antes de tudo, poder continuar desejando” (BER-
NARD; DUMOULIN, 2019, p. 712). Por isso, os sujeitos
nunca estardo totalmente satisfeitos pelo que o Outro
(uma pessoa ou um objeto) lhe oferece. N6s somos su-
jeitos, entdo, sempre divididos entre o que precisamos
e o que desejamos. Nesse paradoxo, os publicitarios
encontram um terreno muito fértil para langarem mao
de toda sorte de dispositivos a fim de jogar o jogo da
“arte de vender”’.

Para discutir o desejo nas relagdes de consumo,
Bouchet (2011) afirma que os seres humanos nunca
experimentam uma necessidade de forma pura ou na-
tural, mas sempre em um contexto simbolico e cultu-
ral. B por isso que o desejo deve ser compreendido no
contexto e no processo, nunca de forma isolada. Com
pesquisas de sociologia, psicologia e psicandlise, no
século XX, segundo Bouchet (2011, s.p.), “a natureza
insacidvel e social do desejo foi verdadeiramente per-
cebida e revelada nas vérias formas de consumo mo-
derno. Tornou-se evidente que o desejo flui em todas
as formas de consumo”. O autor salienta que os desejos
sdo voldteis e operam sempre através do outro, através

constitutivo do humano. Nunca vamos nos livrar 100% dele. Mas, como
ndo sabemos disso, deixamo-nos, inconscientemente, seduzir pelas falsas
promessas de que os objetos vao preencher nossas faltas e acabamos presos
nessa teia complexa do desejo.

3 Para Lacan, primeiramente “a arte do bom vendedor é fazer alguém
querer algo de que nédo precisa, para fazer com que ele peca” (BERNARD;
DUMOULIN, 2019, p. 713). Depois disso, 0 bom vendedor deve persuadir
o consumidor convencendo-o de que se ele ndo fizer a aquisigdo de tal
objeto, ele lhe fara uma falta terrivel. Além disso, o bom vendedor devera
ainda convencé-lo de que se ele ndo comprar o objeto, outra pessoa o
fara. Este outro, entdo, tera aquilo que lhe falta e podera se sentir superior
(BERNARD; DUMOULIN, 2019).

13
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das promessas e recompensas da sociedade, através
da cultura. Assim, ndo é para ser “satisfeito”, é apenas
para ser “movido”. Isso significa que “desejos estao
sempre relacionados a outros desejos e, portanto, sem-
pre socialmente expressos” (BOUCHET, 2011, s.p.). O
autor conclui mostrando como nédo se pode falar em
desejo dos consumidores independentemente das re-
lacdes e interagdes sociais. Muitas vezes, os desejos sao
inconscientes e quase sempre interligados aos desejos
dos outros. Ele diz que ndo faz sentido perguntar ao
consumidor sobre os desejos que o movem, pois pode
responder sobre suas necessidades, vontades ou aspi-
ragdes, mas nunca sobre o que o move, pois é o desejo
de outras pessoas (BOUCHET, 2011).

A fim de compreender o consumo para além da
sua fungdo econdmica mais pura, hd que se considerar
ainda o contexto cultural e simbdlico no qual se criam
e se cultivam os valores e simbolos que dao sentido ao
consumo de bens e de servicgos. Por isso, fala-se em cul-
tura do consumo ou numa légica cultural que confere
as pessoas todos os elementos necessarios para distin-
guirem, classificarem e desejarem os bens de consumo.

A publicidade, onipresente, tem papel central na
criacdo e no desenvolvimento da cultura do consumo,
bem como na promogao de uma ideologia que insinua
a crenga na centralidade do consumo para a existéncia
humana. Ela atua diretamente na educacdo dos indivi-
duos para se tornarem consumidores (PRIOSTE, 2016;
KURULTAY, 2020).

Assim, uma das principais caracteristicas da cha-
mada sociedade de consumo é que ela incentiva o
consumo de bens para além do que é “necessario”, ou
seja, trata-se de uma sociedade ancorada na cultura (e

[14]
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nos hébitos) do consumo do supérfluo - ou daquilo
que Veblen (1985) chamou de “consumo conspicuo”
(supérfluos que tém a fungao de marcar uma distingao
social). Para Bauman (2008) e Haug (1997), a criacao
de novas ou falsas necessidades é o motor da socieda-
de de consumo. Em Cohn (1998), trata-se do assédio
sistematico de mercadorias (de “tudo” para “todos”) e
da nogdo de que a produgdo de bens e cultura obedece
prioritariamente a critérios administrativos de controle
sobre os efeitos no receptor (capacidade de prescricao).

Logo, a sociedade de consumo é um tipo de socie-
dade capitalista que impde uma organizacao social e
cultural que tem o consumo como fulcral. “As pessoas
sdo avaliadas, premiadas e penalizadas em funcao da
sua presteza e exatiddo de resposta aos apelos consu-
mistas” (SANTOS, 2014, p. 31). De certa forma, pode-
mos dizer que a sociedade de consumo produz bens
tanto quanto produz consumidores e que estes, por
sua vez, sao mercantilizados, transformados em mer-
cadorias que também devem ser vendaveis aos outros.
O consumo torna-se, entdo, uma via de insercdo ou de
exclusdo social dos sujeitos-consumidores (BAUMAN,
2008), sendo uma forma perversa de inclusdo precaria/
marginal/instdvel (MARTINS, 1997) e o grande funda-
mentalismo de nosso tempo (SANTOS, 2003).

Outra forma de caracterizar a sociedade de con-
sumo ¢é observar que o tempo livre, nessa sociedade,
é quase sempre ocupado com atividades associadas
ao consumo de bens e de servicos (PADILHA, 2006).
Ademais, vale assinalar que a sociedade de consumo
é marcada por esbanjamento, abundéancia, excesso e
desperdicio (SANTOS, 2014). Como afirma Portilho
(2005), a ideologia da abundancia (tipica da socieda-

[15]
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de de consumo estadunidense ou do American way of
life) se contrapde a ideologia do suficiente (tipica das
sociedades socialistas). Importa frisar que abundancia,
opuléncia e excesso geram o esgotamento de recursos
naturais, um aumento de producao de residuos e, con-
sequentemente, a destruicdo da natureza (MARQUES,
2016; JAPPE, 2021).

A sociedade de consumo também pode ser analisa-
da a partir da ideia de que oferece liberdade de escolha
as pessoas. Entdo, a abundancia da oferta de bens vem
acompanhada da ideologia da liberdade e da democra-
cia, ou seja, tudo estaria disponivel a todos e todos sao
empoderados enquanto consumidores. A liberdade de
escolha vem acompanhada, obviamente, de uma varie-
dade de objetos que alcanca todos os tipos de gostos -
ainda que, paradoxalmente, a padronizagdo dos gostos
possa ser divulgada e desejada. Segundo Saren (2007),
a liberdade de escolha é um dos principios centrais do
marketing, que precisa sempre oferecer abundancia e
excesso: os consumidores devem ser levados a querer
cada vez mais, a precisar mais. Assim, o marketing gera
sentimento de incompletude; ndo se pode consumir
todo o excedente, nem materialmente nem simbolica-
mente. Saren (2007) reforca a ideia de que o papel do
marketing é estimular desejos e a necessidade de fan-
tasias materializadas nas mercadorias e, longe da sa-
tisfacdo prometida das necessidades, o consumo acaba
resultando na insatisfacdo dos consumidores, ja que o
mercado quase nunca vai poder satisfazé-los.

Retomando as caracteristicas da sociedade de con-
sumo, parece importante lembrar que nela se valoriza
demasiadamente o prazer: trata-se de uma sociedade
que se sustenta numa cultura do hedonismo. Como
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afirmou Santi (2005, p. 196), “em vez de buscar a sa-
tisfagdo [de necessidades], passa-se a buscar prazer”.

Alguns autores questionam a associacdo automa-
tica entre consumo, felicidade e prazer. Segundo Da-
vis (2011), o consumo ancora-se essencialmente num
paradoxo fundamental: que a busca de cada vez mais
felicidade e prazer, prometida pela aquisicao de bens
e servigos identificados como capazes de proporcionar
essas qualidades, ndo resulta em satisfacdo, mas, pa-
radoxalmente, em infelicidade. Em suas palavras: “O
consumismo prospera apenas enquanto consegue tor-
nar a insatisfagao de seus membros - a infelicidade dos
consumidores - o estado perpétuo de normalidade. As
razdes para isso parecem ser bastante explicitas” (DA-
VIS, 2011, s.p.). O que parece estar implicito nesse ra-
ciocinio é que a sociedade de consumo precisa vender
aideia de que consumir é uma atividade prazerosa que
traz felicidade ao mesmo tempo que ndo pode efetiva-
mente satisfazer os consumidores sob pena de apagar
a chama do novo desejo de compra. E preciso manter
o vazio da falta nos consumidores para que eles preci-
sem sempre de algo mais, algo novo que a sociedade
de consumo vai certamente oferecer (BRUNE, 1981).

Santos (2014, p. 35) também mostra que nem to-
dos os autores concordam que o consumo esteja auto-
maticamente associado a felicidade e cita alguns que
encontraram em suas pesquisas associacdo negativa
entre consumo e felicidade. Mas, apesar das ressalvas
de alguns autores, como os que mencionamos acima,
nao é novidade alguma que a felicidade é prometida
exaustivamente aos consumidores pelas publicidades
e seus sucedaneos atuais. Por isso, talvez, fala-se que o
consumo promete felicidade. Assim, além da liberdade
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de escolha e do prazer associados ao consumo, é preci-
so incluir a felicidade, seja 14 o que isso significa, como
um valor intrinseco a cultura do consumo; afinal, ndo
teria sentido, na sociedade de consumo, fazer associa-
¢des do consumo com emocdes negativas. Conforme
afirmam Stewart, Morris e Grover (2007), a maioria
dos profissionais de marketing, obviamente, procura
casar seus produtos, comunicagdes e outros estimulos
relevantes com emogdes agraddveis e evitar emocdes
desagradaveis.

PUBLICIDADE E CONSUMO: FETICHISMO E NARCI-
SISMO

Assumimos o pressuposto de que a publicidade
(em suas diversas formas)* ndo é meramente um
espelho que reflete os valores da sociedade, mas ¢, no
capitalismo, a principal ferramenta de formacdo de
desejos e de estimulos para as compras na sociedade
de consumo, tendo um poder ainda maior de influén-
cia sobre adolescentes e jovens. Apesar de ponderar,
como fazem Elliot e Wattanasuwan (1998), que os con-
sumidores nao aceitam passivamente as publicidades,
mas atribuem subjetivamente significados e constroem
suas proprias interpretagdes delas, é fato que, desde os
anos 1950, o marketing cria, mantém e reproduz sonhos,

gostos, aspiracdes, necessidades, identidades (ELLIOT;

4 A publicidade pode estar em outdoor, revista, jornal, radio, flyer,
comercial da televisdo, na forma de product placement (quando se
coloca um produto ou uma marca no meio de um filme ou série), na fala
de um influenciador digital, num e-mail dirigido ou pode aparecer em
anuncios nas redes sociais ou quando se acessa alguma pagina na internet
(por meio do sistema de cookies). Um cookie, no ambito do protocolo
de comunicagdo HTTP usado na internet, ¢ um pequeno arquivo de
computador ou pacote de dados enviados por um sife de internet para o
navegador do usuario, quando o utilizador visita o site. Cada vez que o
usuario visita o site novamente, o navegador envia o cookie de volta para o
servidor para notificar atividades prévias do usuario.

[18]

9%€ oN SVI3AI NHI SONY3AYD



Valquiria Padilha e Jean Henrique Costa

{INSTITUTO HUMANITAS UNISINOS - IHU

WATTANASUWAN, 1998), desejos de consumo, mo-
ralidades, hedonismo e sistema de significados (SA-
REN, 2007). A publicidade é responsavel tanto por
criar como por difundir os simbolos que sustentam a
cultura do consumo, como, por exemplo, a marca. Pu-
blicitdrios sdo uns dos principais arquitetos culturais
de nossa época (SAREN, 2007).

Os diferentes estilos de narrativas publicitarias
existentes hoje no mundo, sob forte influéncia estadu-
nidense desde a década de 1950, fornecem as condi¢des
para que o consumo tenha significados e crie, no imagi-
ndrio coletivo, as referéncias para construirmos nosso
modo de ser e existir. Entendemos, entdo, que as nar-
rativas publicitarias atuam, ao lado de outras institui-
¢des sociais, como fornecedoras dos cédigos culturais
para que as pessoas consigam fazer a interpretagdo dos
simbolos e, consequentemente, possam fazer ou ndo a
partilha dos sentidos no imaginério coletivo.

Silverstone (1999 apud SANTOS, 2014, p. 100) afir-
mou que organizamos nossas vidas em torno do que
nos dizem as midias. Aprendemos como e o que con-
sumir por meio delas - a publicidade a frente. Hoje, o
que desejamos comprar e 0 que compramos sao, para a
maioria de nds, resultados do que “aprendemos” com
as midias. Assim, as publicidades atuam pedagogica-
mente e, muitas vezes, inconscientemente em nossas
mentes, agucando desejos e nos confundindo sobre o
que € necessario para viver. Estrategicamente, somos
tdo envolvidos nos valores da sociedade de consumo
que poucos de nés sabemos identificar os limites, cada
vez mais ténues, entre o que precisamos e o que que-
remos.

Como bem lembra Barber (2009), os profissionais
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do marketing adoram dizer que nao criam desejos e ne-
cessidades, mas apenas oferecem aos consumidores o
que eles ja desejam. “Ndo nos culpem, nds sé damos ds pes-
soas o que elas querem!” - é o que dizem os marqueteiros.
E dizem mais: “As pessoas querem que digamos o que elas
querem! Elas precisam que mostrem a elas o que precisam!”
(BARBER, 2009, p. 325-326). Para além desse discurso
apologético, a sociedade de consumo é responsavel
pela criacao de desejos individuais, assim como de ne-
cessidades ilimitadas, ambos constituindo poderosos
mecanismos de dominacao social. A vida social moder-
na estabeleceu os motivos para comparacgdo, competi-
¢do, desigualdade e a necessidade de aprovacao e ad-
miracao dos outros. Necessidade e desejo comecam a
ser associados com posse, e 0 reconhecimento social se
torna progressivamente dependente das coisas que as
pessoas possuem. Com o capitalismo, necessidades so-
cialmente criadas se tornaram cada vez mais determin-
das pela moda e pelo olhar atento do ptublico, gerando
uma nova forma de tirania que pressiona os homens a
validarem sua posicao social por meio da propriedade
privada (ROSALES, 2011, s.p.).

Essa ideia de que o capitalismo precisa criar novas
(e falsas) necessidades estd ancorada na teoria marxia-
na, que assevera que é dificil para os consumidores
distinguirem o que sdo necessidades reais e o que sdo

necessidades falsas®. Na l6gica capitalista de expansao
5 Num curto texto de 1942, Adorno (1999) explica que considera apenas
uma aparéncia construida nas relagdes sociais da sociedade capitalista
(que ¢ uma sociedade de classes) essas distingdes entre necessidades
basicas e profundas, falsas ou verdadeiras, auténticas ou ficticias, boas
ou mas. Realga que ndo ha nada de natural nas necessidades, visto que
sdo socialmente mediadas. Ademais, diz que as necessidades ndo sdo
estaticas e que a suposta fixidez ¢ apenas uma aparéncia. As necessidades
mudardo drasticamente, afirmou Adorno (1999, p. 167), “quando a
produgdo for orientada incondicionalmente, ilimitadamente a satisfagao
das necessidades” e ndo para a satisfagdo do lucro dos capitalistas. Para
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do mercado, os produtores precisam ganhar o controle
das necessidades humanas e transformar necessidades
em desejos. De acordo com o pensamento marxiano,
a producdo ndo visa apenas atender as necessidades
vitais dos consumidores, mas, ao contrario, as mode-
lam de acordo com os interesses econdmicos dos pro-
dutores. Como, no capitalismo, ndo ha producdo sem
necessidades, quanto mais necessidades (reais e falsas)
as pessoas tiverem, maior serd a produgao e mais lu-
cro os capitalistas terdo. Para a acumulagdo de capital
acontecer, em favor dos capitalistas, é preciso renovar
constantemente as necessidades de consumo das pes-
soas (MARX, 2011, 2013; MARX; ENGELS, 2007).

As falsas necessidades seriam, entdo, os desejos
fabricados e, por outro lado, as necessidades reais
sdo aquelas desprovidas ou independentes dos dese-
jos. Nessa logica, satisfazer necessidades ndo neces-
sariamente é uma a¢do prazerosa, diferentemente de
realizar um desejo. Assim, as falsas necessidades e os
desejos sdao o que mais interessa aos publicitarios, pois
o campo do desejo é o campo da seducéo, e a necessi-
dade torna-se apenas um atalho possivel para atingir o
prazer do desejo. Por exemplo, comer é uma necessi-
dade bésica para sobrevivermos, mas, na sociedade de
consumo, nossa fome é “trabalhada” diariamente para
ser transformada em desejo de determinada comida e
de determinada bebida. Comer, nas méos dos publi-
citarios, extrapola o nivel da necessidade real e passa
a ser uma fonte de desejo e, consequentemente, de

ele, a demanda de produgdo apenas para a satisfacdo das necessidades
pertence aos tempos pré-historicos. No capitalismo, 0 que temos ¢ um
mundo em que ndo se produz para as necessidades, mas para o lucro e
para a afirmacdo da dominagéo, ¢ no qual, portanto, a caréncia domina. Se
a caréncia desaparecer — numa sociedade sem classes, pos-capitalista —, a
relacdo necessidade/satisfagdo mudara.
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prazer. Entdo, os publicitarios dizem que oferecem as
opgdes de comidas e bebidas para satisfazerem nossa
necessidade real de comer, quando, na verdade, estao
usando essa necessidade apenas como um atalho para
nos seduzir e oferecer comidas associadas com prazer
- muitas vezes, este prazer vem associado ao consu-
mo de marcas de comida e bebida, como Coca-Cola ou
McDonald’s. O campo das necessidades reais - nao fa-
bricadas - é extremamente limitado para a infinita ga-
nancia de acumulagéo das empresas. E preciso, entdo,
expandir a oferta de bens e de servicos e associd-los aos
valores hedonistas, sempre em nome da satisfacdo das
necessidades.

Moore (2011) explica que o conceito de “falsas
necessidades” é mais recente e teria nascido no co-
meco do século XX no interior da teoria marxista, es-
pecialmente entre os estudiosos associados a Escola
de Frankfurt, em resposta ao uso da publicidade e do
marketing pela cultura de consumo para fabricar dese-
jo e demanda. Em seu famoso ensaio sobre a industria
cultural, Adorno e Horkheimer (1985) argumentaram
que o radio, o cinema e outras midias de entretenimen-
to haviam colonizado o tempo de lazer com a mesma
légica capitalista de valor de troca que define o tempo
de trabalho. A industria cultural, que produz cultura
em massa, provocaria, na concepcao dos autores frank-
furtianos, uma mistificacdo das massas - o que pode-
ria ser perfeitamente compreendido como engodo das
massas (ZUIN, 2014). Adorno e Horkheimer (1985) re-
conheceram que os trabalhadores, por causa de suas
experiéncias de alienagdo e tédio no trabalho, precisam
de distracdo e fantasia nos momentos de lazer. No en-
tanto, eles sustentaram que a indastria cultural nunca
cumpre suas promessas de felicidade, mas engana seu
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publico avido por prazer e produz apenas o mesmo
tipo de conformidade padronizada e de uniformidade
monoétona que caracterizam o local de trabalho®.

Marcuse apresentou uma critica a ideia de “falsas
necessidades” no inicio do One-Dimensional Man, seu
influente livro que encontrou audiéncia na década de
1960. Marcuse (1997) definiu falsas necessidades como
aquelas em que os individuos sobrepdem os interesses
sociais por interesses particulares. A satisfacdo dessas
falsas necessidades pode ser imediatamente gratifican-
te para os individuos, mas ela perpetua um processo
de repressao social e psicoldgica que, em tltima and-
lise, envolve tanto consumidores abastados quanto
aqueles que trabalham para satisfazé-los.

Sassatelli (2007) explica que, antes dos anos 1950,
as analises socioldgicas sobre consumo nao focavam no
papel da midia e da indtstria cultural, pois entendiam
os consumidores como soberanos. O consumo era vis-
to sociologicamente como marcador de diferencas ou
afinidades entre os atores sociais. A partir dos anos
1950, aparecem as teorias criticas (marxistas e autores
da Escola de Frankfurt), que focaram no consumidor
como “escravo” das mercadorias e como alguém que
compra mais por indu¢do do que por necessidade. Na
perspectiva frankfurtiana, a inddstria cultural é res-
ponsavel pela homogeneizagdo dos gostos dos consu-
midores, oferecendo produtos previsiveis. O mundo
e as pessoas sdo administrados pelos imperativos de
produtividade, e as necessidades dos consumidores
sao manipuladas (ADORNO; HORKHEIMER, 1985;
MARCUSE, 1997; HORKHEIMER, 1991; HAUG, 1997).

6 Para Adorno, o tempo livre tende em dire¢do contraria a de seu proprio
conceito, prolongando-se a ndo liberdade (ADORNO, 2002; COSTA et
al.,2014).
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Para Sassatelli (2007), esses autores negam que 0s con-
sumidores podem ser ativos e criativos, o que nao é to-
talmente verdade, ja que Adorno e Horkheimer (1985)
admitiam a existéncia de brechas’ de consciéncia entre
os semiformados®.

Sassatelli (2007) menciona John Galbraith, Vance
Packard e Christopher Lash como alguns dos mais
importantes representantes da visdo critica nas déca-
das de 1950 a 1970, nos Estados Unidos - embora eles
nao sejam nem marxistas nem frankfurtianos, vale
ressaltar. As teorias criticas tiveram o mérito, segundo
Sassatelli (2007), de sublinhar que o consumo é uma
atividade com importantes implicacdes politicas. Elas
também mostraram como se relacionam producao e
consumo e como a publicidade medeia essa relacéo.
Qual seria o papel da publicidade nessa conversdo de
tudo em bens de consumo? As pessoas, principalmente
o0s jovens, realmente ndo acreditam nos antincios pu-
blicitarios e, por isso, eles seriam falhos na sua funcao
de persuasdo? Ou, como sugeriu Kozinets (2002), seria
impossivel, na sociedade de mercado, escapar as in-
fluéncias do marketing? “O motor da publicidade é o
estimulo & compra e adesdo”, afirmou Rodrigues (2020,
s/p). O que muda, ao longo do tempo, sdo as formas
de produzir esse estimulo e adesdo ao consumo. Por
exemplo, atualmente boa parte dos jovens pode estar
mais interessada nas redes sociais porque sente que
existe certa personificacdo, diferentemente da televi-
530, que passa uma mensagem geral e igual para todo
mundo. Pela internet, muitos jovens conseguem sele-
cionar uma gama de programas exatamente de acordo

7 Sobretudo no texto “Tempo livre”, de 1969, quando Adorno (2002, 116)
afirma que “os interesses reais do individuo ainda sdo suficientemente
fortes para, dentro de certos limites, resistir & apreensao [Erfassung] total”.

80 conceito de semiformagdo sera discutido posteriormente.
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com seu gosto, por isso sentem que as redes sociais sdo
mais direcionadas a eles e mais interessantes.

Barber (2009), Schor (2009) e Leonard (2011) trazem
inumeros exemplos, dados e pesquisas que eviden-
ciam como a publicidade atua deliberadamente para
aumentar o namero de consumidores, incluindo crian-
cas e adolescentes. Mostram que os andncios publici-
tarios ensinam a criancas e adultos o que é viver bem,
ser cool, estar por dentro, ter sucesso, ser feliz. Produzir
e consumir sempre foram atividades humanas de so-
brevivéncia. No entanto, como dito acima, a associacao
emocional entre possuir um ténis Adidas, comer no
McDonald’s, usar um iPhone e ser feliz ultrapassa de
longe o campo da sobrevivéncia para permanecer no
campo do mimetismo de comportamento forjado no
seio dos interesses da sociedade capitalista. Vale lem-
brar também que a sociedade de consumo cria vinculos
emocionais fortes e positivos entre marcas, produtos
e pessoas (BAUDRILLARD, 1985; BAUMAN, 2008;
KLEIN, 2004; RANSOME, 2005; STEWART; MORRIS;
GROVER, 2007).

Concordamos com os autores da teoria critica, ao
incorporarem nas suas analises a critica as ciéncias po-
sitivistas, que enxergam as relagdes sociais como natu-
rais e eternas, esquecendo-se de que elas “emergem do
modo de producdo em formas determinadas de socie-
dade” (HORKHEIMER, 1991, p. 123). Somos resulta-
do da histéria e da cultura tanto na maneira como nos
apresentamos, nos vestimos, nos comportamos quanto
na maneira como vemos, ouvimos e damos valor aos
outros. Assim, o que vemos, desejamos e como vemos
e desejamos nao sao fatos naturais (HORKHEIMER,
1991). Inspirados por Tiircke (2010), podemos deduzir
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que os publicitarios aperfeicoam constantemente suas
estratégias de seducao na sociedade de consumo, mol-
dando-se e moldando os interesses dos consumidores.
Por acreditar nisso, sustentamos o pressuposto de que
a publicidade é a principal estratégia de formacao de
gostos e desejos de consumo das pessoas.

Nas ultimas décadas, parece ndo mais existir dis-
tincao de publico-alvo para os publicitarios. Criangas,
jovens e adultos sdo igualmente consumidores em po-
tencial. Considerando que os especialistas descobriram
que, para vender mais, as empresas devem investir em
publicidades que causem no consumidor (1) sensacao
de narcisismo alimentado (eu me amo); (2) seguranca
emotiva (quero ser feliz e amado); (3) crenga no mere-
cimento (eu merego); (4) sentimento de inscrigdo na sua
época (sou moderno e atual); (5) sentimento de poder
(eu posso tudo); (6) sentimento de autenticidade (sou
unico) (BRUNE, 1981; KILBOURNE, 1999), parece evi-
dente o poder de persuasao das publicidades.

Sustentamos que as estratégias de seducdo que a
sociedade de consumo empreende para modelar os
desejos dos consumidores estdao profundamente enrai-
zadas na légica de funcionamento da sociedade capita-
lista, que tem a publicidade como sua espinha dorsal
(ADORNGO, 2001; BARBER, 2009; BRUNE, 1981; FON-
TENELLE, 2017; DUFOUR, 2008; HAUG, 1997; KIL-
BOURNE, 1999; MARCONDES FILHO, 1988; QUES-
SADA, 1999; SEVERIANO, 2007). “Enquanto tentamos
pensar na persuasdo publicitaria como neutra, ela cer-
tamente estd promovendo crencas e comportamentos
que causam prejuizos significativos nos individuos, na
familia, na sociedade e no meio ambiente”, alerta Kil-
bourne (1999, p. 45).
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Severiano (2007), numa andlise com base teérica
frankfurtiana, explica as relacdes entre publicidade
e narcisismo na sociedade de consumo. Ela mostra
como, de fato, nenhum objeto de consumo pode vir a
satisfazer os desejos humanos, sob pena da derroca-
da desse sistema. Citando Adorno, a autora examina
como funciona essa légica oferta/frustracdo, na qual se
estruturam as publicidades. As publicidades precisam
alimentar constantemente esse motor da sociedade de
consumo que consiste nos desejos excitados e sempre
frustrados - trata-se da “economia da frustracdo dos
desejos” (SEVERIANO, 2007, p. 206). Nesse sentido,
os consumidores parecem aderir a um sistema em
que precisam, constantemente e paradoxalmente, fa-
zer a “rentincia a felicidade”, como sugerem Adorno
e Horkheimer (1985). Trata-se de uma cultura do esti-
mulo constante ao pré-prazer ou ao prazer preliminar,
como bem analisam Tiircke (2010) e Zuin (2013, 2014).

Como sugeriu Jappe (2006, 2021), o narcisismo
tornou-se a forma psiquica dominante do capitalismo
neoliberal e é um fendomeno mundial que tem profun-
das relacdes com a regressao psiquica e a desciviliza-
¢do promovidas pelo capital. Para este autor, “o narci-
sismo é um dos tragos caracteristicos da forma-sujeito
moderna” (JAPPE, 2021, p. 36). Apesar de o conceito de
narcisismo ser polissémico no interior dos debates psi-
canaliticos (desde Freud nos anos 1910 até hoje), con-
cordamos com Jappe (2021) de que ele se revela como
compensacao da nossa condi¢do humana de impotén-
cia, travestindo-se de onipoténcia. Ele afirma:

[...] ndo ser bonito e ‘descolado” o bastante,
nao ter éxito suficiente e ganhar pouco di-

nheiro, ter uns quilos a mais ou possuir um
modelo de celular considerado obsoleto pode
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suscitar no narcisico sentimentos de insufi-
ciéncia e de angustia pelo menos iguais aos
remorsos que o superego classico aflige. (JA-
PPE, 2021, p. 111)°

Jappe (2021, p. 137) explica como o dificil encontro da
satisfagdo no amor e no trabalho — e, talvez, no proprio lazer
— possibilitou ao capitalismo cercar as pessoas de “fantasias
manufaturadas de gratifica¢ao total”, dificultando ainda mais
aos narcisistas a defini¢do das fronteiras entre o eu e o ndo
eu.

O sistema publicitario se encarrega de inserir valores
da sociedade de consumo nas mercadorias, transformando
objetos — que ndo possuem mais a finalidade de apenas satis-
fazer necessidades no ambito da materialidade — em totens,
ou seja, transformando o comum em sagrado ou em fantasia.
Para Zamora (2009), referindo-se ao pensamento de Walter
Benjamin, ocorre, na sociedade do consumo, uma empati-
zagdo dos sujeitos com a mercadoria. Ndo se trata mais de
pensar o consumo material em si, pois o valor de uso do pro-
duto fica em segundo plano. Entra em cena a “aura alucina-
toria das mercadorias”, as quais sdo convertidas em objeto
de desejo pelas qualidades subjetivas que conferem ao seu
possuidor. “Dai a conversdo dos sujeitos em mercadoria ¢é
um passo. Benjamin rastreia uma forma de conversdo dos
sujeitos em mercadoria que tem a ver com o fetichismo da
mercadoria, com a aura alucinatdria, com a experiéncia es-

9 Supereu ou superego — conceito criado por Sigmund Freud para designar
uma das trés instancias psiquicas, juntamente com o eu (ego) e o isso (id).
O supereu mergulha suas raizes no isso (id) e, de uma maneira implacavel,
exerce as fungdes de juiz em relagdo ao eu (ego). O superego seria uma
dimensdo inconsciente de repressdo e censura do ego, um censor do ego
criado pelas instancias sociais e culturais. O superego, na teoria freudiana
classica, tornou-se, entdo, “a sede da auto-observagdo, o depositario
da consciéncia moral, tornando-se, enfim, ‘o portador do ideal do eu,
com o qual o eu se compara, ao qual ele aspira e do qual se esforga por
atender a reivindicagdo de um aperfeigoamento cada vez mais avangado’”
(ROUDINESCO; PLON, 1998, p. 745).
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tética, cultural com a mercadoria, ndo material” (ZAMORA,
2009, p. 34).

A sacralidade das mercadorias foi profundamente des-
vendada na teoria marxiana do fetichismo, da reificacdo e
do estranhamento do ser social. Como bem salientou Netto
(1981), nao tem como separar reificac¢ao, fetichismo e aliena-
¢do. O que costura esses conceitos € o trabalho na sua dimen-
sdo abstrata. Isso quer dizer que, para além do olhar p6s-mo-
derno que se contenta com a aparéncia dos fendmenos, nao
ha que se falar em primazia do consumo sobre o trabalho,
como se o consumidor fosse o agente central da sociedade
capitalista hoje. O estudo marxiano da mercadoria ¢ um es-
tudo sobre o trabalho (abstrato), concebido como a célula do
sistema econdmico do capital. As coisas recebem uma cono-
tagdo fantasmagorica porque aparecem no mercado, enquan-
to mercadorias, como se ndo houvesse um trabalho humano
por tras, na sua produgdo, como se existissem por feitico — o
que ¢ conhecido como fetiche'®. A sociedade capitalista de
mercado obscurece a produgdo humana por tras das coisas.

O fetichismo, em Marx, é uma espécie de disfarce do
fato de a origem verdadeira do mais-valor residir unicamente
no trabalho. A interpretagdo marxista mais geral do fetichis-
mo seria uma forma de “véu” e de armadilha, uma esséncia
invisivel do capitalismo que faz confundir a esséncia com
a aparéncia do fenomeno (JAPPE, 2021). As relagdes entre
pessoas (trabalhadores) sdo encobertas pelas relagdes entre
coisas (mercadorias), como se as coisas pudessem existir
sem as pessoas que as produziram, como se fossem criadas
por magia e fossem autdnomas, com vida propria. Assim se
constitui a forma alienada das relagdes sociais no capitalis-

10 Turcke (2010, p. 199) explica que “fetiche” vem do portugués
"feitico” que, por sua vez, deriva do latim factitius, que significa
“feito artificialmente”. Sobre o fetiche da mercadoria, ver também
analises de Jappe (2006, 2021).
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mo (NETTO, 1981). Ademais, as mercadorias ndo se ven-
dem sozinhas, precisando de consumidores para circularem.
A mercadoria e o dinheiro sdo os verdadeiros sujeitos na
sociedade capitalista em que o fetichismo da mercadoria do-
mina — ja que nela um “verdadeiro sujeito humano” (JAPPE,
2021, p. 34) nao seria possivel.

Além disso, vale mencionar, como fez Grespan (2019),
que o fetiche ¢ também um poder que as mercadorias pos-
suem, no mundo capitalista, de fazer com que as pessoas
corram atras das coisas e vivam em fungdo das coisas. Mas
o fetiche ndo é apenas uma ilusdo; é uma ilusio real, porque
ndo se trata de ficgdo ou supersticdo, mas tem a ver com um
conjunto de praticas reais.

A publicidade, na sociedade capitalista, faz a ligacao
entre as esferas da producdo e do consumo, interligando,
assim, produtores e consumidores. Cabe a publicidade, em
suas mais diversas formas, do século XVIII até a atualida-
de, disseminar mundo afora a naturalizagdo dos principios
materialistas como estruturantes da existéncia humana. Dito
de outra forma, ao nos atrair em diregdo as mercadorias, por
meio de seus jogos de apelos e sedugdes, as publicidades
criam e reproduzem os ideais de consumo na sociedade, mas
ocultando, obviamente, o processo de produgdo e a concre-
tude dos valores de uso das coisas, porque precisa sacraliza-
-las. As publicidades, que se inscrevem na logica dos desejos
(SEVERIANO, 2007), se encarregam de conquistar nossas
consciéncias pela fantasia (MARCONDES FILHO, 1988) e
nos impringir o valor das marcas (KLEIN, 2004).

O referencial frankfurtiano ¢ valioso para analisar esse
tema porque, servindo-se tanto do marxismo quanto da psi-
canalise, consegue desvendar as ilusdes da sociedade de con-
sumo e mostrar os efeitos psicossociais de uma sociedade
reificada. Severiano (2007, p. 23), valendo-se desse referen-
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cial, analisa como a publicidade, enquanto “nucleo privile-
giado de produg@o simbolica contemporanea”, na “cultura
do narcisismo”, cria as referéncias sociais que formam as
subjetividades das pessoas.

Em 1979, Christopher Lasch escreveu 4 cultura do nar-
cisismo, livro em que, intercruzando psicanalise com uma
dimensdo cultural, analisa as tensdes causadas pelos con-
flitos entre individuos e cultura, entre individuos e os ou-
tros. Depois da década de 1960, as pessoas comegaram a ser
“convidadas” a olhar para si proprias, cuidarem da sua saude
e superarem o medo do prazer. “O sentimento coletivo do-
minante ¢ que se deve viver o momento presente e exclusi-
vamente para si” (SANTI, 2005, p. 176). O sujeito moderno
tem que ser livre, ativo e autdnomo. O narcisismo faz parte
da constituicao do eu de todas as pessoas em suas infancias,
mas diz respeito também a um modo de funcionamento pato-
logico que explica as neuroses e psicoses. Elas se caracteri-
zariam, em termos gerais, por um recolhimento do interesse
da pessoa com relag@o aos objetos externos e um fechamento
no mundo interno. “Foi do estudo das psicoses que Freud
derivou o conceito de narcisismo: toda a energia psiquica
estaria voltada ao proprio eu” (SANTI, 2005, p. 181). Olhan-
do para a cultura estadunidense das décadas de 1950-1960,
Lasch entende, segundo Santi (2005), que o narcisismo pa-
tolégico informa sobre o narcisismo como fendmeno social;
as mudangas ocorridas ao longo do século XX nessa mesma
cultura sdo reconhecidas como causa do aumento de casos
patologicos. Cada época criaria suas formas particulares de
adoecimento que expressariam, de maneira exacerbada, as
estruturas da organizagdo social vigente. Jappe (2021) con-
corda com isso.

Por fim, na obra de Lasch aparece a questdo da publici-
dade e do consumo como formas privilegiadas de realizagio
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da cultura do narcisismo. Lasch data o nascimento do consu-
mo como cultura no inicio do século XX, mais recentemente
com a prevaléncia do fordismo e da imagem paradigmatica
da industria automobilistica. Henry Ford, percebendo o po-
tencial de producdo em massa, passou a criar mecanismos
para o seu escoamento, e isso se fez pela transformagdo do
trabalhador em consumidor.

Santi (2005, p. 184) analisa a passagem de Lasch di-
zendo que a publicidade e o consumo se encontram como
expressdo e producdo da subjetividade narcisica. “De um
lado, ha a superabundancia de oferta de mercadorias que
prometem felicidade, de outro, cidaddos perdendo suas re-
feréncias e diante de um mundo complexo que ndo podem
compreender e controlar” (SANTI, 2005, p. 185). A cultura
do consumo imp0s a troca do imperativo da rentincia do pra-
zer pelo imperativo “goze!”. “O gozo aparece hoje inicial-
mente como uma possibilidade e entdo passa a ser um dever.
Aquele que ndo goza, deve estar doente” (idem, ibidem, p.
185). A publicidade, nessa cultura do narcisismo, aprova a
gratificacdo do impulso e torna insuportaveis a perda e o fra-
casso. Ela promete prazer e “prometer prazer, naturalmente,
¢ aliar-se aos anseios de todos” (ibidem, p. 191).

Santi (2005, p. 200) finaliza explicando que “uma cul-
tura do narcisismo ndo ¢ aquela na qual as referéncias so-
lidas acabam de se perder, mas aquela na qual a instabili-
dade de longa data torna-se insuportavel e leva a busca de
refugios que possam parecer mais solidos e seguros”. Para
Zuin (2013, p. 142), analisando a cibercultura de hoje, o
“narcisismo se propaga numa espécie de lastro de sobrevi-
véncia psiquica na sociedade de relagdes e imagens cada
vez mais espetaculares”. Nesse sentido, aderir ao desejo de
onipoténcia narcisica pode ser a melhor forma de sobreviver
psiquicamente nesse modelo de sociedade, que foi chamado
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por Debord (1987) de “sociedade do espetaculo” e, mutatis
mutandis, “sociedade excitada” por Tiircke (2010).

O paradoxo da massificagdo na sociedade de consu-
mo fica claro quando pensamos o significado da moda, por
exemplo. A moda consegue criar uma uniformizagao ao mes-
mo tempo que faz cada um se sentir Unico. A publicidade
vende, com a moda, uma personalizacdo, uma identidade
que colabora para o projeto moderno de singularizagdo, de
individualizagao.

A sociedade de consumo tornou-se uma sociedade de
adultos infantilizados, em que a juventude ¢ exaltada, o en-
velhecimento aterroriza e o hiperconsumo surge com o poder
de rejuvenescer infinitamente aquele que tende a viver novas
experiéncias. “E um hedonismo perpétuo que alimenta o fre-
nesi das compras” (LIPOVETSKY, 2007, p. 70).

Bauman (2008) e Lipovetsky (2007) ja analisaram a
proliferacdo de cirurgias plasticas e o crescimento da indus-
tria da beleza nas ultimas décadas como sintomas do ethos
do eterno presente que reina na sociedade de consumo. Os
padrdes mudam constantemente (a moda, os estilos de cor-
pos e de beleza, os critérios da fama etc.), mas o desejo de
que o tempo pare ¢ a juventude perdure para sempre nunca
foi tao cultuado como agora. A juventude e um determinado
padrdo de beleza sdo também mercadorias na sociedade de
consumo, bem como a ideologia da naturalizagdo da abun-
dancia e do excesso. Vivemos tempos de narcisismo cultua-
do (SEVERIANO, 2007; JAPPE, 2021) em que ver e ser vis-
to passa a ser a razdo da existéncia social e do sentimento de
pertenga neste mundo (TURCKE, 2010; PRIOSTE, 2016).

Severiano (2007), quando analisa as relagdes entre nar-
cisismo e publicidade, relembra que a identificagdo entre
sujeito e objeto remonta a um estagio psiquico de menori-
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dade, pois ¢ na infancia que existe um primado absoluto do
objeto sobre o sujeito; € na infancia que o bebé e a crianga
esperam dos adultos a total realizacdo de seus sonhos e de-
sejos (o que, muitas vezes, ocorre por meio dos objetos) — é
a individuagdo. No mundo administrado das mercadorias e
da publicidade, idealizagdes e realidade se confundem, de
modo que as pessoas acabam entendendo que o mundo se faz
real apenas por meio dos “desejos regressivos de onipoténcia
do consumidor” que esto, de fato, a servigo “dos interesses
subjetivos do mercado multinacional” (SEVERIANO, 2007,
p. 113).

A sociedade de consumo infantiliza (BARBER, 2009)
quando, entre outras coisas, se estrutura num sistema publi-
citario que passa a ter uma funcao socializadora. A publici-
dade, desde o século XX, funda um novo ethos hedonista e
ladico que envolve os consumidores num mundo ideal de
felicidade, prazeres, liberdade e de uma pseudorrealizagido
pessoal. E faz isso tudo em forma de entretenimento e di-
versdo. A vida boa ¢, assim, a vida alegre e divertida porque
esta cheia de mercadorias. Ocorre, também, nesta sociedade
de consumo, que a realizagdo da felicidade se da na esfera
do privado e das posses privadas e ndo na esfera do coletivo
e do compartilhamento, refor¢ando nas pessoas, mais uma
vez, um comportamento infantil, narcisico e egoico.

CONTRA O DISCURSO CONCILIADOR: LAZER, CON-
SUMO E SEMIFORMACAO

egundo Langlois (2002), a sociologia s6 comeca a
Solhar para o consumo como objeto de andlise cien-
tifica no século XX, principalmente em funcao das cri-
ticas negativas dadas ao consumo por autores como
Veblen (em 1899), Simmel (em 1908) ou Goblot (em
1925). Esses autores teriam mostrado o consumo de
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bens como uma estratégia de distingdo social e afirma-
cao de status social por parte da burguesia. Segundo
Langlois (2002), isso, de certa forma, atrapalhou a so-
ciologia, pois houve mais dentncias sobre o consumo
do que analises.

Neste sentido, Zizek (2003) jé havia enfatizado a
necessidade de ndo se reduzir a critica sociologica a
uma mera critica cultural. Para ele, esse tipo de critica
- ndo dialética - tem sido feita até mesmo pelos “con-
servadores” da sociedade de consumo.

Desde 1959, quando Adorno usou o conceito de
semiformacdo - Halbbildung - pela primeira vez no
texto “Teoria da semiformacao”, até hoje muito se tem
investigado sobre os danos decorrentes da “conquista
do espirito feita pelo caréter fetichista dos produtos da
industria cultural” (ZUIN; ZUIN, 2017, p. 421), consi-
derando as diferentes mediagdes sociais de cada época.
Na época atual, faz-se imperativo olhar para as ofertas,
apropriacdes e sentidos atribuidos as formas e aos con-
tetidos da cibercultura ou cultura digital. Essa cultura é
gestada na “sociedade em que todas as relagdes sociais
tendem a ser concretizadas através de telas e displays”,
como afirmou Zuin (2014, p. 242).

Para compreender os processos semiformativos
da contemporaneidade, é preciso retomar o conceito
de semiformacdo (Halbbildung). E nesse contexto que
se pode refletir sobre como ocorre a disseminacao do
pensamento e dos gostos padronizados, tal como ob-
servado na sociedade de consumo, no geral, e na cul-
tura digital ali cultivada e desenvolvida, em particular.

Na sociedade da cultura digital, tudo parece fa-
vorecer a criagao de uma nova ontologia do ser, como
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afirmou Tiircke (2010), ja que a existéncia das pessoas
fica cada vez mais condicionada a quantidade de vezes
que suas postagens sdo vistas, curtidas, comentadas e
compartilhadas nas redes sociais, ou seja, “ser significa
ser percebido” (ZUIN; ZUIN, 2017; TURCKE, 2010).
Fala-se, entao, de uma época em que as pessoas desen-
volvem um tipo de “compulsao a emitir” (TURCKE,
2010), principalmente hoje, pelas redes sociais, no sen-
tido de que somente ao emitir-se, expor-se ou mostrar-
-se é que se consegue ser percebido. O uso de roupas
de marcas também faz parte desse modus vivendi da
“sociedade excitada”. Tiircke (2010, p. 65) explica que
a compulsdo a emissdo “corresponde a forca de succao
do mercado sob condi¢des microeletronicas”. Trata-se
de “estar ‘ligado’, em condigdes de emitir”.

Nesse contexto, as pessoas desenvolvem um novo
tipo de vicio, o “vicio de consumo dos choques audio-
visuais”. Zuin e Zuin (2017, p. 428-429) explicam como
isso faz sentido na teoria da nova ontologia do ser em
Ttircke (2010):

Se, ha alguns anos atréas, as pessoas tinham
contato com os choques audiovisuais apenas
uma vez por semana, quando frequentavam
as salas de cinema, e se tal experiéncia mudou
radicalmente com a massifica¢do da televisdo,
uma vez que o contato com as telas tornou-
-se diério, ja na sociedade na cultura digital,
o consumo de tais choques se torna ininter-
rupto. [...] Frente a oferta continua de choques
audiovisuais, que conseguem capturar por
instantes a atencao dos que 0s consomem,
dificilmente ha o tempo necessério para que
se reflita sobre o que esta sendo consumido,
haja vista que novos links “clamam” para que

sejam imediatamente acessados.

Se os choques audiovisuais geraram a compulsao
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de ver e ser visto na cultura digital, que tem nas telas
seu maior alicerce, com a disseminagao dos celulares e
smartphones, desde o final dos anos 1990, estabelece-se
definitivamente a infinitude de acessos a tais choques
audiovisuais.

A compulsao e o vicio gerados no contexto da cul-
tura digital, que remodelam a composicdo e a esséncia
dos seres e modificam os c6digos de percepcdo pelos
outros e a velocidade com que se buscam novos esti-
mulos audiovisuais, sdo elementos constituintes da
semiformagdo na atualidade, pois faltam as pessoas
o tempo e a disposi¢do para o pensamento critico e a
reflexdo elaborada, os quais s6 sdao possiveis ao sujeito
nao adaptado, ndo formatado, ndo sujeitado. O semi-
formado gosta do pensamento estereotipado e até se
orgulha de sua pseudoexisténcia e de sua falta de tem-
po para buscar compreender o sentido da vida social
na qual existe de forma fragmentada. “A velocidade
de composicdo e reposicdo das mercadorias ditas cul-
turais nao é compativel com o tempo de maturacao do
raciocinio critico” (ZUIN, 2014, p. 245). Ele se sente
confortavel sem passado e sem futuro, sem memoria,
vivendo o eterno presente da sua condi¢do passiva e
nao auténoma diante do mundo. Na semiformagao,
“tem-se um estado de supremacia de informagdes efé-
meras e incrivelmente pontuais” (ZUIN, 2014, p. 245).

Os sujeitos semiformados ou sujeitos sujeitados
tém seus pensamentos reduzidos e moldados e, por-
tanto, suas consciéncias sao reificadas (ADORNO;
HORKHEIMER, 1985, MAAR, 2003; JAEHN, 2008;
LOUREIRO, 2007; ZUIN; ZUIN, 2017). A inddstria
cultural “forma a consciéncia ao confirmar o mundo
na ordem estabelecida” (MAAR, 2003, p. 464) e, as-
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sim, conduz grande parte das pessoas a acomodacdo
e a adaptacdo, sem resisténcia. Nessa sociedade, os
semiformados aderem porque percebem que s6 se
destacam os que aderem. E, consciente ou inconscien-
temente, em nome de sua sobrevivéncia social, que os
sujeitos recusam a resisténcia e aceitam, com “a frieza
burguesa”'! necessaria, se sujeitarem (ADORNO, 1993;
MAAR, 2003).

Nao é que os semiformados ndo tenham nunca
momentos de consciéncia, como bem lembram Zuin e
Zuin (2017); a questdo é que, mesmo quando tém cons-
ciéncia do quanto sua existéncia pode estar aprisiona-
da e administrada, ndo desejam ou nao sabem como
sair dessa condi¢do. Claro esta que eles ndo podem sair
da condicao de semiformados sozinhos. Dentre vérios
fatores, é preciso haver uma conjuntura social e cul-
tural favoravel e um sistema educacional interessado
(PRIOSTE, 2016) e focado na libertacao desses espiritos
cooptados, o qual poderia até fazer uso das tecnologias
digitais em prol da formagdo cultural (Bildung). O pa-
radoxo estd no fato de que a semiformacéo s6 poderia
ser superada com o desenvolvimento da capacidade
de autorreflexdo critica nas pessoas que, antes de tudo,
deveriam se debrugar sobre a sua prépria condigao de
semiformados.

Essa capacidade de autorreflexdo critica depen-
deria de um contexto educacional contra-hegemoni-
co, capaz de superar a semiformacdo. Contudo, para
Mészaros (2008), os processos educacionais e os pro-
cessos de reproducdo social estao intimamente ligados.
Dai que reformas educacionais sdo inconcebiveis sem
que ha]a a transformagdo estrutural do quadro social

eformas educacionais dentro da
11 Sobre o conceito de frieza burguesa, ver GRUSCHKA (2014).
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ordem sociometabélica do capital impedem qualquer
possibilidade de transformacao social qualitativa. Para
Mészéros (2008), a educacdo institucional serviu, prin-
cipalmente no ultimo século, ndo s6 para fornecer os
conhecimentos necessdrios a maquinaria produtiva
para o sistema do capital, mas também para legitimar
os interesses das classes dominantes. Essas determina-
¢oes gerais do capital afetam, portanto, profundamen-
te a educacao.

Mészaros (2008) analisa de forma indissocidvel
tanto os elementos ideolégicos do ajustamento do in-
dividuo a ordem social quanto as técnicas de controle
e reproducdo da ordem produtiva. “Uma das funcdes
principais da educacao formal nas nossas sociedades é
produzir tanta conformidade ou ‘consenso” quanto for
capaz, a partir de dentro e por meio dos seus proprios
limites institucionalizados e legalmente sancionados”
(MESZAROS, 2008, p. 45).

Como um pensador herdeiro da tradi¢do de Marx,
este autor entende que “romper com a légica do capital
na area da educacdo equivale, portanto, a substituir as
formas onipresentes e profundamente enraizadas de
internalizagdo mistificadora por uma alternativa con-
creta abrangente” (MESZAROS, 2008, p. 47). Assim,
nao ha possibilidade de criacdo de uma educacao cri-
tica e humanista dentro da ordem sociometabélica do
capital. Qualquer acdo pedagdgica e qualquer reforma
educacional, dentro deste quadro hegemonico, nao
passardo de ajustamentos reformistas.

Dai que diante de uma educagdo ndo emancipado-
ra, 0 consumo se torna mais que uma vital necessidade,
sendo um tempo heterénomo, sobretudo no suposto
tempo “livre”. Neste, o lazer se torna um tempo social
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meramente formal, disponivel para a reposigdo da for-
¢a de trabalho e/ou para mais consumo, retroalimen-
tando a educagao para o status quo.

Diversos autores (BAUMAN, 2008; BARBER, 2009;
SCHOR, 2009; LEONARD, 2011; KILBOURNE, 1999)
discutem como os andncios publicitarios ensinam as
pessoas a serem felizes e serem belas. Nao obstante,
acreditar na heteronomia exercida pela publicidade
nao significa dizer que as pessoas sejam totalmente
passivas e manipulaveis. E preciso compreender dia-
leticamente a existéncia de brechas que permitem aos
sujeitos algum grau de autonomia e de consciéncia nos
seus desejos de consumo. Afirmar isso ndo significa ne-
gar o fato de que a alienagdo dos desejos e a conscién-
cia da manipulacao podem atuar concomitantemente e
contraditoriamente na vida dos consumidores.

CONSIDERACOES FINAIS

Neste ensaio, ousamos problematizar acerca da so-
ciedade de consumo e algumas de suas questdes
mais imperativas impostas hoje ao fazer sociologia cri-
tica. Assim, recorrendo a teoria critica e se esquivando
de perspectivas metodoldgicas que aqui denominamos
de discurso conciliador'?, tecemos nossa elocucado re-
afirmando a vitalidade do pensamento marxista - so-
bretudo aquele ndo ortodoxo - e abrindo méao de certo
apaziguamento tedrico entre dominacao e resisténcia.
Se a dialética exige e ja pressupde o momento da re-
sisténcia, ndo precisamos cair no encantamento de
enxergar a vida cultural, a subjetividade humana, o
cotidiano e as formas de sociabilidades como momen-

tos ndo determinados pelo modo de produgao vigente.
12 Colocamos neste conjunto de perspectivas tedricas as abordagens
conservadoras, funcionalistas, positivistas, ditas pés-modernas etc.
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Assim, o trabalho, o lazer e o consumo ndo podem ser
dissociados da existéncia material e superestrutural
que produzem suas realidades fenoménicas.

E evidente que ndo pretendemos problematizar o indi-
viduo que consome como um fendmeno apatico, monolitico
e passivo, incapaz de se entender como sujeito e questionar
o mundo a sua volta. Nao se trata disso. Contudo, distancia-
mo-nos daquelas perspectivas — tributarias dos mitos do pro-
gresso e do iluminismo — que concebem o individuo como
autonomo e livre em suas escolhas. Por isso, optamos pelo
pensar dialético que ndo suprime a resisténcia, ndo obstante
focar sua atengdo aos momentos determinados pelas estru-
turas.

Para além dessa polarizagao, visamos compreender a so-
ciedade de consumo como um momento historico especifico,
fruto da expansdo capitalista sobre o0 mundo do trabalho e
sobre o tempo livre. O marketing, em geral, e hoje cada vez
mais se utilizando dos progressos da neurociéncia, tornou-se
a ferramenta para a gestdo dessa empreitada rumo ao Eden
moderno representado pelo shopping center, pela industria
da moda, da beleza, das viagens turisticas etc. A manipula-
¢do ideolégica, psiquica e libidinal se tornou a ferramenta
hegemonica dessa fase do capitalismo toyotista, de curto
prazo, efémero, liquido.

Nestes termos, o capitalismo e seus gestores da ideo-
logia nao demoraram em refor¢ar a imagem de um mundo
novo, criativo, feliz e autdbnomo, no qual o consumidor € o
cidaddo e a cidadania se realiza no consumo. Infelizmente,
nem toda ciéncia social € critica o suficiente para se esquivar
desse engodo. As teorias criticas, sobretudo marxistas, foram
sendo e sdo taxadas de deterministas, reducionistas € econo-
micistas simplesmente por ndo sucumbirem a isto.
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Deste modo, eis o objetivo maior deste escrito: tratar
0 consumo € 0 que consumimos no tempo livre para além
das aparéncias e da nervura ideoldgica. Dai que consumo,
lazer e semiformacdo estdo intimamente ligados e ndo po-
dem ser vistos independentes das relagdes concretas que os
produzem e sustentam, de tal modo que o tempo “livre” se
torna, nas sociedades capitalistas, um tempo privilegiado'®
para a reprodug@o da ordem dominante, seja recuperando o
trabalhador para retornar ao trabalho, seja transformando-o
em consumidor (PADILHA, 2000; ORIO, 2018).

Almeida (2018, p. 58) sintetiza bem ao apontar que “o
consumo na sociedade capitalista em que vivemos possui um
carater programado e orientado para atender os interesses do
capital”. Assim sendo, concordamos com Orio (2018) quan-
do diz que o proprio consumo passa a ser identificado com o
lazer no capitalismo contemporaneo, sendo o lazer captura-
do pelo consumo, transformando-se completamente em mer-
cadoria, “de modo que se torna cada vez mais complicado
encontrar uma forma de lazer que ndo envolva uma relagido
de compra e venda” (ORIO, 2018, p. 82). Prontamente, o
padrio de consumo e de vivéncia do lazer no periodo de re-
produgao fordista foi substituido por um tipo de consumismo
de curto prazo.

Inspirados por Bernard e Dumoulin (2019), sob uma 6ti-
ca psicanalista, fazemos uma instigante pergunta: como cada
sujeito pode se corresponsabilizar por, ainda que inconscien-
temente, deixar que seus desejos sejam tao explorados pelo
capitalismo? Numa ordem individual, como podemos forta-
lecer nosso “eu” para barrarmos os dispositivos de controle
dos quais tratamos aqui? Num plano coletivo, inspirados
por Jappe (2021), como poderemos nos libertar das relagdes
sociais capitalistas que conseguiram transformar o narcisis-

mo ¢ a regressdo infantil em formas psiquicas dominantes?

13 Privilegiado, porém, néo determinante.
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Como saberemos descolonizar nosso imaginario para rein-
ventarmos a felicidade e a liberdade? Nos niveis individual e
coletivo, parece-nos crucial e urgente, “tanto na teoria quan-
do na pratica, conseguir desenredar os infinitos fios da me-
ada que leva os individuos a colaborar — em diversos graus
— com o sistema que os oprime” (JAPPE, 2021, p. 301).
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N.26 O discurso sobre o voluntariado na Universidade do Vale do Rio dos Sinos — UN-
ISINOS - Rosa Maria Serra Bavaresco

N. 27 O modo de objetivagéo jornalistica — Beatriz Alcaraz Marocco

N.28 Acidade afetada pela cultura digital — Paulo Edison Belo Reyes

N.29 Prevaléncia de violéncia de género perpetrada por companheiro: Estudo em um
servico de atencdo primaria & saude — Porto Alegre, RS - José Fernando Dresch
Kronbauer

N.30 Gettlio, omance ou biografia? — Juremir Machado da Silva

N.31 Acrise e 0 éxodo da sociedade salarial - André Gorz

N.32 A meia luz: a emergéncia de uma Teologia Gay — Seus dilemas e possibilidades
— André Sidnei Musskopf

N.33 O vampirismo no mundo contemporéneo: algumas consideragdes — Marcelo
Pizarro Noronha

N.34 O mundo do trabalho em mutagdo: As reconfiguragdes e seus impactos — Marco
Aurélio Santana

N. 35 Adam Smith: fildsofo e economista — Ana Maria Bianchi e Antonio Tiago Loureiro

Aratijo dos Santos
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Igreja Universal do Reino de Deus no contexto do emergente mercado religioso
brasileiro: uma anélise antropolégica — Airton Luiz Jungblut

As concepgdes tedrico-analiticas e as proposigdes de politica econdémica de
Keynes - Fernando Ferrari Filho

Rosa Egipciaca: Uma Santa Africana no Brasil Colonial — Luiz Mott

Malthus e Ricardo: duas visdes de economia politica e de capitalismo — Gentil
Corazza

Corpo e Agenda na Revista Feminina — Adriana Braga

A (anti)filosofia de Karl Marx — Leda Maria Paulani

Veblen e 0 Comportamento Humano: uma aval-
jacdo apés um século de ‘A Teoria da Classe Ociosa” -
Leonardo Monteiro Monasterio }

Futebol, Midia e Sociabilidade. Uma experiéncia etnografica — Edison Luis Gast-
aldo, Rodrigo Marques Leistner, Ronei Teodoro da Silva e Samuel McGinity
Genealogia da religido. Ensaio de leitura sistémica de Marcel Gauchet. Aplicagéo
a situagdo atual do mundo — Gérard Donnadieu

A realidade quantica como base da visdo de Teilhard de Chardin e uma nova
concepgao da evolugao bioldgica — Lothar Schéfer

“Esta terra tem dono”. Disputas de representagéo sobre o passado missioneiro
no Rio Grande do Sul: a figura de Sepé Tiaraju — Ceres Karam Brum

0 desenvolvimento econdmico na visao de Joseph Schumpeter — Achyles Barce-
los da Costa

Religido e elo social. O caso do cristianismo — Gérard Donnadieu

Copérnico e Kepler: como a terra saiu do centro do universo — Geraldo Monteiro
Sigaud

Modernidade e pés-modernidade — luzes e sombras — Evilazio Teixeira
Violéncias: O olhar da satde coletiva — Elida Azevedo Hennington e Stela Naza-
reth Meneghel

Etica e emogdes morais — Thomas Kesselring

Juizos ou emogdes: de quem € a primazia na moral? — Adriano Naves de Brito
Computacdo Quéntica. Desafios para o Século XXI - Fernando Haas

Atividade da sociedade civil relativa ao desarmamento na Europa e no Brasil - An
Vranckx

Terra habitavel: o grande desafio para a humanidade — Gilberto Dupas

0O decrescimento como condigéo de uma sociedade convivial — Serge Latouche
A natureza da  natureza:  auto-organizagdo e  caos -
Giinter Kiippers

Sociedade sustentavel e desenvolvimento sustentavel: limites e possibilidades —
Hazel Henderson

Globalizag&o — mas como? — Karen Gloy

A emergéncia da nova subjetividade operéria: a sociabilidade invertida — Cesar
Sanson

Incidente em Antares e a Trajetéria de Ficcdo de Erico Verissimo — Regina
Zilberman

Trés episodios de descoberta cientifica: da caricatura empirista a uma outra
histéria — Fernando Lang da Silveira e Luiz O. Q. Peduzzi

Negagdes e Silenciamentos no discurso acerca da Juventude — Cétia Andressa
da Silva

Getlio e a Gira: a Umbanda em tempos de Estado Novo - Artur Cesar Isaia
Darcy Ribeiro e 0 O povo brasileiro: uma alegoria humanista tropical — Léa Freitas
Perez

Adoecer: Morrer ou Viver? Reflexdes sobre a cura e a ndo cura nas redugdes
jesuitico-guaranis (1609-1675) — Eliane Cristina Deckmann Fleck

Em busca da terceira margem: O olhar de Nelson Pereira dos Santos na obra de
Guimarées Rosa — Jodo Guilherme Barone

Contingéncia nas ciéncias fisicas — Fernando Haas
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.89
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94

95
96
97
98

99

A cosmologia de Newton — Ney Lemke

Fisica Moderna e o paradoxo de Zenon — Fernando Haas

O passado e o presente em Os Inconfidentes, de Joaquim Pedro de Andrade —
Miriam de Souza Rossini

Da religido e de juventude: modulagdes e articulagdes — Léa Freitas Perez
Tradigdo e ruptura na obra de Guimarédes Rosa — Eduardo F. Coutinho

Raga, nagéo e classe na historiografia de Moysés Vellinho — Mério Maestri

A Geologia Arqueoldgica na Unisinos — Carlos Henrique Nowatzki

Campesinato negro no periodo pds-aboligao: repensando Coronelismo, enxada e
voto —Ana Maria Lugdo Rios

Progresso: como mito ou ideologia — Gilberto Dupas

Michael Aglietta: da Teoria da Regulagéo a Violéncia da Moeda — Octavio A. C.
Conceicéo

Dante de Laytano e o negro no Rio Grande Do Sul — Moacyr Flores

Do pré-urbano ao urbano: A cidade missioneira colonial e seu teritorio — Amo Alva-
rez Kem

Entre Cangdes e versos: alguns caminhos para a leitura e a produgao de poemas
na sala de aula - Glaucia de Souza

Trabalhadores e politica nos anos 1950: a ideia de “sindicalismo populista” em
questéo — Marco Aurélio Santana

Dimensdes normativas da Bioética — Alfredo Culleton e Vicente de Paulo Barretto
A Ciéncia como instrumento de leitura para explicar as transformagées da na-
tureza - Attico Chassot )

Demanda por empresas responsaveis e Etica Concorrencial: desafios e uma
proposta para a gestdo da agéo organizada do varejo — Patricia Aimeida Ashley
Autonomia na pés-modernidade: um delirio? — Mario Fleig

Gauchismo, tradigéo e Tradicionalismo — Maria Eunice Maciel

A ética e a crise da modernidade: uma leitura a partir da obra de Henrique C. de
Lima Vaz — Marcelo Perine

Limites, possibilidades e contradicdes da formagao humana na Universidade —
Lauricio Neumann

Os indios € a Histéria Colonial: lendo Cristina Pompa e Regina Aimeida — Maria
Cristina Bohn Martins

Subjetividade moderna: possibilidades e limites para o cristianismo — Franklin
Leopoldo e Silva

Saberes populares produzidos numa escola de comunidade de catadores: um
estudo na perspectiva da Etnomatematica — Daiane Martins Bocasanta

A religido na sociedade dos individuos: transformagdes no campo religioso bra-
sileiro — Carlos Alberto Steil

Movimento sindical: desafios e perspectivas para os proximos anos — Cesar
Sanson

De volta para o futuro: os precursores da nanotecnociéncia — Peter A. Schulz
Vianna Moog como intérprete do Brasil - Enildo de Moura Carvalho

A paixdo de Jacobina: uma leitura cinematografica — Marinés Andrea Kunz
Resiliéncia: um novo paradigma que desafia as religiées — Susana Maria Rocca
Larrosa

Sociabilidades contemporaneas: os jovens na lan house — Vanessa Andrade
Pereira

. 100 Autonomia do sujeito moral em Kant — Valerio Rohden
. 101 As principais contribuigdes de Milton Friedman & Teoria Monetéria: parte 1 — Rob-

erto Camps Moraes

.102 Uma leitura das inovagdes bio(nano)tecnoldgicas a partir da sociologia da ciéncia

— Adriano Premebida

.103 ECODI - A criagdo de espagos de convivéncia digital virtual no contexto dos

processos de ensino e aprendizagem em metaverso — Eliane Schlemmer
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. 104 As principais contribuigdes de Milton Friedman & Teoria Monetria: parte 2 — Rob-

erto Camps Moraes

. 105 Futebol e identidade feminina: um estudo etnogréfico sobre o nicleo de mulheres

gremistas — Marcelo Pizarro Noronha

.106 Justificagéo e prescrigao produzidas pelas Ciéncias Humanas: Igualdade e Liber-

dade nos discursos educacionais contemporéneos - Paula Corréa Henning

.107 Da civilizagao do segredo a civilizagdo da exibicao: a familia na vitrine — Maria

Isabel Barros Bellini

. 108 Trabalho associado e ecologia: vislumbrando um ethos solidério, terno e de-

mocratico? - Telmo Adams

. 109 Transumanismo e nanotecnologia molecular — Celso Candido de Azambuja
. 110 Formagéo e trabalho em narrativas — Leandro R. Pinheiro
. 111 Autonomia e submisséo: o sentido histérico da administragao — Yeda Crusius no

Rio Grande do Sul - Mario Maestri
112 A comunicago paulina e as praticas publicitarias: Sao Paulo e o contexto da
publicidade e propaganda — Denis Gerson Simdes
113 Isto ndo é uma janela: Flusser, Surrealismo e o jogo contra - Esp. Yentl Delanhesi
114 SBT: jogo, televisdo e imaginario de azar brasileiro — Sonia Montafio
115 Educaco cooperativa solidaria: perspectivas e limites — Carlos Daniel Baioto
116 Humanizar o humano — Roberto Carlos Favero
117 Quando o mito se torna verdade e a ciéncia, religido — Rober Freitas Bachinski
118 Colonizando e descolonizando mentes — Marcelo Dascal

. 119 Aespiritualidade como fator de protecéo na adolescéncia — Luciana F. Marques e

Débora D. Dell'Aglio
120 A dimens&o coletiva da lideranca — Patricia Martins Fagundes Cabral e Nedio
Seminotti

. 121 Nanotecnologia: alguns aspectos éticos e teoldgicos — Eduardo R. Cruz

122 Direito das minorias e Direito a diferenciagéo — José Rogério Lopes

123 Os direitos humanos e as nanotecnologias: em busca de marcos regulatérios —
Wilson Engelmann

124 Desejo e violéncia — Rosane de Abreu e Silva

125 As nanotecnologias no ensino — Solange Binotto Fagan

126 Camara Cascudo: um historiador catélico — Bruna Rafaela de Lima

127 O que o cancer faz com as pessoas? Reflexos na literatura universal: Leo Tolstoi
- Thomas Mann — Alexander Soljenitsin — Philip Roth — Karl-Josef Kuschel

. 128 Dignidade da pessoa humana e o direito fundamental a identidade genética —

Ingo Wolfgang Sarlet e Selma Rodrigues Petterle

. 129 Aplicagdes de caos e complexidade em ciéncias da vida — Ivan Amaral Guerrini
. 130 Nanotecnologia € meio ambiente para uma sociedade sustentavel — Paulo Rob-

erto Martins

. 131 A philia como critério de inteligibilidade da mediagéo comunitaria — Rosa Maria

Zaia Borges Abrao

. 132 Linguagem, singularidade e atividade de trabalho — Marlene Teixeira e Ederson

de Oliveira Cabral

. 133 Abusca pela seguranga juridica na jurisdi¢do e no processo sob a ttica da teoria

dos sistemas sociais de Nicklass Luhmann — Leonardo Grison

. 134 Motores Biomoleculares — Ney Lemke e Luciano Hennemann
. 135 As redes e a construgdo de espacos sociais na digitalizagéo — Ana Maria Oliveira

Rosa

. 136 De Marx a Durkheim: Algumas apropriages tecricas para o estudo das religides

afro-brasileiras — Rodrigo Marques Leistner

. 137 Redes sociais e enfrentamento do sofrimento psiquico: sobre como as pessoas

reconstroem suas vidas — Breno Augusto Souto Maior Fontes

. 138 As sociedades indigenas e a economia do dom: O caso dos guaranis — Maria

Cristina Bohn Martins

154

9%€ oN SVI3AI NHI SONY3AVO



Valquiria Padilha e Jean Henrique Costa

{INSTITUTO HUMANITAS UNISINOS - IHU

=z zzz =z

=z =z

=z zzZz =z =zz=z

=z

=z =

=z =z =Zz=

=z =z zzz=z

=zz=z =z=Z

zzZzz

. 139 Nanotecnologia e a criagdo de novos espagos e novas identidades — Marise Bor-

ba da Silva

. 140 Platéo e os Guarani — Beatriz Helena Domingues
. 141 Direitos humanos na midia brasileira — Diego Airoso da Motta
. 142 Jornalismo Infantil: Apropriacdes e Aprendizagens de Criangas na Recepgao da

Revista Recreio — Greyce Vargas

. 143 Derrida e 0 pensamento da desconstrugdo: o redimensionamento do sujeito —

Paulo Cesar Duque-Estrada

. 144 Inclusdo e Biopolitca — Maura Corcini Lopes, Kamila Lockmann, Morgana

Doménica Hattge e Viviane Klaus

. 145 Os povos indigenas e a politica de satide mental no Brasil: composicéo simétrica

de saberes para a construgdo do presente — Bianca Sordi Stock

. 146 Reflexdes estruturais sobre o mecanismo de REDD — Camila Moreno
. 147 O animal como préximo: por uma antropologia dos movimentos de defesa dos

direitos animais — Caetano Sordi

. 148 Avaliagdo econdmica de impactos ambientais: o caso do aterro sanitario em

Canoas-RS - Fernanda Schutz

. 149 Cidadania, autonomia e renda béasica — Josué Pereira da Silva
. 150 Imagética e formagdes religiosas contemporaneas: entre a performance e a ética

- José Rogério Lopes

. 151 As reformas politico-econdmicas pombalinas para a Amazonia: e a expulséo dos

jesuitas do Grao-Para e Maranhao — Luiz Fernando Medeiros Rodrigues

. 152 Entre a Revolugdo Mexicana e o Movimento de Chiapas: a tese da hegemonia

burguesa no México ou “por que voltar ao México 100 anos depois” — Claudia
Wasserman

. 153 Globalizagao e o pensamento econdmico franciscano: Orientagdo do pensamen-

to econdmico franciscano e Caritas in Veritate — Stefano Zamagni

. 154 Ponto de cultura teko arandu: uma experiéncia de inclusao digital indigena na al-

deia kaiow4 e guarani Te'yikue no municipio de Caarap6-MS — Neimar Machado
de Sousa, Antonio Brand e José Francisco Sarmento

. 155 Civilizar a economia: 0 amor e o lucro apds a crise econémica — Stefano Zamagni
. 156 Intermiténcias no cotidiano: a clinica como resisténcia inventiva — Mario Francis

Petry Londero e Simone Mainieri Paulon

. 157 Democracia, liberdade positiva, desenvolvimento -

Stefano Zamagni

. 158 “Passemos para a outra margem”: da homofobia ao respeito a diversidade —

Omar Lucas Perrout Fortes de Sales

. 159 A ética catélica e o espirito do capitalismo — Stefano Zamagni
. 160 O Slow Food e novos principios para o mercado — Eriberto Nascente Silveira
.161 O pensamento ético de Henri Bergson: sobre As duas fontes da moral e da re-

ligiao — André Brayner de Farias

.162 O modus operandi das politicas econdmicas keynesianas — Fernando Ferrari

Filho e Fébio Henrique Bittes Terra

. 163 Cultura popular tradicional: novas mediagdes e legitimagdes culturais de mestres

populares paulistas — André Luiz da Silva

. 164 Sera o decrescimento a boa nova de Ivan lllich? — Serge Latouche
. 165 Agostos! A “Crise da Legalidade: vista da janela do Consulado dos Estados Un-

idos em Porto Alegre — Carla Simone Rodeghero

. 166 Convivialidade e decrescimento — Serge Latouche
. 167 O impacto da plantagéo extensiva de eucalipto nas culturas tradicionais: Estudo

de caso de Séo Luis do Paraitinga — Marcelo Henrique Santos Toledo

. 168 O decrescimento e o sagrado — Serge Latouche
. 169 Abusca de um ethos planetario — Leonardo Boff
. 170 O salto mortal de Louk Hulsman e a desinstitucionalizagéo do ser: um convite ao

abolicionismo — Marco Antonio de Abreu Scapini
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. 171 Sub specie aeternitatis — O uso do conceito de tempo como estratégia pedagogi-

ca de religagdo dos saberes — Gerson Egas Severo

. 172 Theodor Adomo e a frieza burguesa em tempos de tecnologias digitais — Bruno

Pucci

. 173 Técnicas de si nos textos de Michel Foucault: A influéncia do poder pastoral — Jodo

Roberto Barros I

. 174 Da mdnada ao social: A intersubjetividade segundo Levinas — Marcelo Fabri
. 175 Um caminho de educac&o para a paz segundo Hobbes — Lucas Mateus Dalsotto e

Everaldo Cescon

. 176 Da magnitude e ambivaléncia a necessaria humanizagao da tecnociéncia segun-

do Hans Jonas — Jelson Roberto de Oliveira

. 177 Um caminho de educagéo para a paz segundo Locke — Odair Camati e Paulo

César Nodari

. 178 Crime e sociedade estamental no Brasil: De como la ley es como la serpiente;

solo pica a los descalzos — Lenio Luiz Streck

.179 Um caminho de educagdo para a paz segundo Rousseau

— Mateus Boldori e Paulo César Nodari

. 180 Limites e desafios para os direitos humanos no Brasil: entre o reconhecimento e

a concretizagéo — Afonso Maria das Chagas

. 181 Apétridas e refugiados: direitos humanos a partir da ética da alteridade — Gustavo

Oliveira de Lima Pereira

. 182 Censo 2010 e religices:reflexdes a partir do novo mapa religioso brasileiro — José

Rogério Lopes

. 183 AEuropa e aideia de uma economia civil - Stefano Zamagni
. 184 Para um discurso juridico-penal libertério: a pena como dispositivo politico (ou o

direito penal como “discurso-limite”) — Augusto Jobim do Amaral

. 185 Alidentidade e a misséo de uma universidade catolica na atualidade — Stefano

Zamagni

. 186 A hospitalidade frente ao processo de reassentamento solidario aos refugiados —

Joseane Mariéle Schuck Pinto

. 187 Os arranjos colaborativos e complementares de ensino, pesquisa e extensdo na

educacéo superior brasileira e sua contribuicdo para um projeto de sociedade
sustentavel no Brasil — Marcelo F. de Aquino

. 188 Os riscos e as loucuras dos discursos da razao no campo da prevengéo — Luis

David Castiel

. 189 Produgdes tecnologicas e biomédicas e seus efeitos produtivos e prescritivos nas

préticas sociais e de género — Marlene Tamanini

.190 Ciéncia e justica: Consideragdes em torno da apropriagéo da tecnologia de DNA

pelo direito — Claudia Fonseca

. 191 #VEMpraRUA: Outono brasileiro? Leituras — Bruno Lima Rocha, Carlos Gadea,

Giovanni Alves, Giuseppe Cocco, Luiz Werneck Vianna e Ruda Ricci

. 192 Aciéncia em agéo de Bruno Latour — Leticia de Luna Freire
. 193 Laboratdrios e Extragdes: quando um problema técnico se torna uma questao soci-

otécnica — Rodrigo Ciconet Dornelles

. 194 Apessoa na era da biopolitica: autonomia, corpo e subjetividade — Heloisa Hele-

na Barboza

. 195 Felicidade e Economia: uma retrospectiva historica — Pedro Henrique de Morais Cam-

petti e Tiago Wickstrom Alves

. 196 A colaboragao de Jesuitas, Leigos e Leigas nas Universidades confiadas & Com-

panhia de Jesus: o dilogo entre humanismo evangélico e humanismo tecno-
cientifico — Adolfo Nicolas

. 197 Brasil: verso e reverso constitucional — Fabio Konder Comparato
. 198 Sem-religidgo no Brasil: Dois estranhos sob o guarda-chuva — Jorge Claudio

Ribeiro

. 199 Uma ideia de educacdo segundo Kant: uma possivel contribuigdo para o século

XXI - Felipe Bragagnolo e Paulo César Nodari
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.200 Aspectos do direito de resistir e a luta socialpor moradia urbana: a experiéncia da

ocupacéo Raizes da Praia — Natalia Martinuzzi Castilho

. 201 Desafios éticos, filoséficos e politicos da biologia sintética — Jordi Maiso

202 Fim da Politica, do Estado e da cidadania? — Roberto Romano

. 203 Constituicdo ~ Federal e Direitos  Sociais: avangos e  recuos

da cidadania — Maria da Gloria Gohn

. 204 As origens historicas do racionalismo, segundo Feyerabend — Miguel Angelo Flach
. 205 Compreenséo historica do regime empresarial-militar brasileiro — Fabio Konder

Comparato

. 206 Sociedade tecnologica e a defesa do sujeito: Technological society and the defense of

the individual - Karla Saraiva

N.207 Territorios da Paz: Territérios Produtivos? — Giuseppe Cocco

N.

N.
N.

N.
N.
N.
N.
N.

N.
N.

N.
N.

N.
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N.
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N.
N.
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208 Justica de Transigdo como Reconhecimento: limites e possibilidades do processo
brasileiro — Roberta Camineiro Baggio

209 As possibilidades da Revolugao em Ellul - Jorge Barrientos-Parra

210 A grande politica em Nietzsche e a politica que vem em Agamben — Marcia
Rosane Junges

211 Foucault e a Universidade: Entre o governo dos outros e o governo de si mesmo
— Sandra Caponi

212 Verdade e Historia: arqueologia de uma relagéo — José D’Assungéo Barros

213 ARelevante Heranga Social do Pe. Amstad SJ — José Odelso Schneider

214 Sobre o dispositivo. Foucault, Agamben, Deleuze — Sandro Chignola

215 Repensar os Direitos Humanos no Horizonte da Libertagdo — Alejandro Rosillo
Martinez

216 Arealidade complexa da tecnologia — Alberto Cupani

217 AArte da Ciéncia e a Ciéncia da Arte: Uma abordagem a partir de Paul Feyerabend —
Hans Georg Flickinger

218 O ser humano na idade da técnica — Humberto Galimberti

219 A Racionalidade Contextualizada em Feyerabend e
suas Implicagbes Eticas: Um Paralelo com Alasdair
Maclntyre — Halina Macedo Leal

220 O Marqués de Pombal e a Invengéo do Brasil - José Eduardo Franco

221 Neurofuturos para sociedades de controle — Timothy Lenoir

222 O poder judiciario no Brasil - Fabio Konder Comparato

223 Os marcos e as ferramentas éticas das tecnologias de gestéo — Jestis Conill Sancho

224 O restabelecimento da Companhia de Jesus no extremo sul do Brasil (1842-1867) —
Luiz Fernando Medeiros Rodrigues

225 0 grande desafio dos indigenas nos paises andinos: seus direitos sobre os recursos
naturais — Xavier Albd

226 Justica e perddo — Xabier Etxeberria Mauleon

227 Paraguai: primeira vigilancia massiva norte-americana e a descoberta do Arquivo do
Terror (Operacao Condor) — Martin Almada

228 Avida, o trabalho, a linguagem. Biopolitica e biocapitalismo — Sandro Chignola

229 Um olhar biopolitico sobre a bioética — Anna Quintanas Feixas

230 Biopoder e a constituigdo étnico-racial das populagdes: Racialismo, eugenia e a
gestdo biopolitica da mesticagem no Brasil - Gustavo da Silva Kern

231 Bioética e biopolitica na perspectiva hermenéutica: uma ética do cuidado da vida —
Jests Conill Sancho

232 Migrantes por necessidade: o caso dos senegaleses no Norte do Rio Grande do Sul
— Dirceu Beninca e Vania Aguiar Pinheiro

233 Capitalismo biocognitivo e trabalho: desafios a salde e seguranca — Elsa Cristine
Bevian

234 O capital no século XXI e sua aplicabilidade a realidade brasileira — Rober lturriet Avila
& Jodo Batista Santos Conceigéo

235 Biopolitica, raga e nagéo no Brasil (1870-1945) — Mozart Linhares da Silva

236 Economias Biopoliticas da Divida— Michael A. Peters
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N. 237 Paul Feyerabend e Contra 0 Método: Quarenta Anos do Inicio de uma Provocagéo —

Halina Macedo Leal

N. 238 O trabalho nos frigorificos: escravid&o local e global? — Leandro Inacio Walter

N. 239 Brasil: A dialética da dissimulagdo — Fabio Konder Comparato

N.240 O irrepresentavel — Homero Santiago

N. 241 O poder pastoral, as artes de governo e o estado modermo — Castor Bartolomé Ruiz
N. 242 Uma crise de sentido, ou seja, de diregdo — Stefano Zamagni

N. 243 Diagnostico Socioterritorial entre o chao e a gestéo - Dirce Koga

N. 244 A funcao-educador na perspectiva da biopolitica e da govemamentalidade neoliberal

— Alexandre Filordi de Carvalho

N. 245 Esquecer o neoliberalismo: aceleracionismo como terceiro espirito do capitalismo —

Moysés da Fontoura Pinto Neto

N.246 O conceito de subsungéo do trabalho ao capital: rumo & subsungéo da vida no capi-

talismo biocognitivo — Andrea Fumagalli

N. 247 Educagéo, individuo e biopolitica: A crise do governamento — Dora Lilia Marin-Diaz
N. 248 Reinvengéo do espago publico e politico: o individualismo atual e a possibilidade de

uma democracia — Roberto Romano

N. 249 Jesuitas em campo: a Companhia de Jesus e a questdo agraria no tempo do CLA-

N.

CIAS (1966-1980) - Iraneidson Santos Costa
250 A Liberdade Vigiada: Sobre Privacidade, Anonimato e Vigilantismo com a Internet
— Pedro Antonio Dourado de Rezende

N.251 Politicas Piblicas, Capitalismo Contemporaneo e os horizontes de uma Democracia

Estrangeira — Francini Lube Guizardi

N.252 A Justica, Verdade e Meméria: Comisséo Estadual da Verdade — Carlos Frederico

Guazzell

N. 253 Reflexdes sobre os espagos urbanos contemporaneos:

quais as nossas cidades? - Vinicius Nicastro Honesko

N. 254 Ubuntu como ética africana, humanista e inclusiva — Jean-Bosco Kakozi Kashindi
N. 255 Mobilizagéo e ocupagdes dos espacos fisicos e virtuais: possibilidades e limites da
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reinvencdo da politica nas metrépoles — Marcelo Castafieda

. 256 Indicadores de Bem-Estar Humano para Povos Tradicionais: O caso de uma

comunidade indigena na fronteira da Amazonia Brasileira — Luiz Felipe Barbosa
Lacerda e Luis Eduardo Acosta Mufioz

. 257 Cerrado. O laboratério antropologico ameagado pela desterritorializagéo — Altair

Sales Barbosa

. 258 O impensado como poténcia e a desativagdo das maquinas de poder — Rodrigo

Karmy Bolton

. 259 Identidade de Esquerda ou Pragmatismo Radical? — Moysés Pinto Neto
. 260 ltinerarios versados: redes e identizagdes nas periferias de Porto Alegre? — Lean-

dro Rogério Pinheiro

. 261 Fugindo para a frente: limites da reinvencéo da politica no Brasil contemporéneo

- Henrique Costa

. 262 As sociabilidades virtuais glocalizadas na metrépole: experiéncias do ativismo

cibernético do grupo Direitos Urbanos no Recife — Breno Augusto Souto Maior
Fontes e Davi Barboza Cavalcanti

. 263 Seis hipdteses para ler a conjuntura brasileira — Sauro Bellezza
. 264 Saude e igualdade: a relevancia do Sistema Unico de Satde (SUS) - Stela N.

Meneghel

. 265 Economia politica aristotélica: cuidando da casa, cuidando do comum — Armando

de Melo Lisboa

. 266 Contribuigbes da teoria biopolitica para a reflexdo sobre os direitos humanos —

Aline Albuquerque

. 267 O que resta da ditadura? Estado democratico de direito e excecéo no Brasil -

Giuseppe Tosi

. 268 Contato e improvisagao: O que pode querer dizer autonomia? — Alana Moraes de

Souza
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. 269 A perversdo da politica moderna: a apropriagdo de conceitos teoldgicos pela
maquina governamental do Ocidente — Osiel Lourengo de Carvalho

.270 O campo de concentragdo: Um marco para a (bio) politica moderna - Viviane
Zarembski Braga

.271 O que caminhar ensina sobre o bem-viver? Thoreau e o apelo da natureza —
Flavio Williges

. 272 Interfaces da morte no imaginario da cultura popular mexicana — Rafael Lopez
Villasenor

. 273 Poder, persuasao e novos dominios da(s) identidade(s) diante do(s) fundamen-
talismo(s) religioso(s) na contemporaneidade brasileira — Celso Gabatz

. 274 Tarefa da esquerda permanece a mesma: barrar o carater predatério automatico
do capitalismo — Acauam Oliveira

. 275 Tendéncias econdmicas do mundo contemporéneo — Alessandra Smerilli

. 276 Uma critica filoséfica a teoria da Sociedade do Espetaculo em Guy Debord - Atilio
Machado Peppe

. 277 O Modelo atual de Capitalismo e suas formas de Captura da Subjetividade e de
Exploragéo Social - José Roque Junges

. 278 Da esperanga ao ddio: Juventude, politica e pobreza do lulismo ao bolsonarismo
- Rosana Pinheiro-Machado e Lucia Mury Scalco

. 279 O mal-estar na cultura medicamentalizada — Luis David Castiel

. 280 Mistérios da economia (divina) e do ministério (angélico).
Quando a teologia fornece um paradigma para a filosofia politica e esta retroage
a teologia — Alain Gignac

. 281 ACampanha da Legalidade e a radicalizagdo do PTB na década de 1960. Reflex-
0s no contexto atual — Mario José Maestri Filho

. 282 Afilosofia moral de Adam Smith face as leituras reducionistas de sua obra: ensaio
sobre os fundamentos do individuo egoista contemporaneo — Angela Ganem

. 283 Vai, malandra. O despertar ontoldgico do planeta fome — Armando de Melo
Lisboa

. 284 Renda basica em tempos dificeis — Josué Pereira da Silva

. 285 Isabelle Stengers No tempo das catéstrofes. Quinze questdes e um artificio sobre
a obras - Ricardo de Jesus Machado

. 286 O “velho capitalismo” e seu folego para dominagao do tempo e do espago — Luiz
Gonzaga Belluzzo

. 287 Atecnologia na vida cotidiana e nas instituicdes: Heidegger, Agamben e Sloterdijk
- ltamar Soares Veiga

. 288 Para arejar a clpula do judiciério — Fabio Konder Comparato

. 289 A Nova Previdéncia via de transformagéo estrutural da seguridade social
brasileira — Marilinda Marques Fernandes

.290 A Universidade em busca de um novo tempo — Prof. Dr. Pe. Pedro Gilberto
Gomes

. 291 Tributagao, politicas publicas e propostas fiscais do novo governo — Réber lturriet
Avila e Mério Lucio Pedrosa Gomes Martins

. 292 As identidades Chiquitanas em perigo nas fronteiras — Aloir Pacini

. 293 Mudanga de paradigma pés-crise do coronavirus — Fabio Carlos Rodrigues Alves

. 294 O Mar da Unidade: roteiro livre para a leitura do Masnavi de Rimi - Faustino
Teixeira

. 295 Fungéo social da propriedade e as tragédias socioambientais de Mariana e Bru-
madinho: Um constitucionalismo que nao ¢ para valer - Cristiano de Melo Bastos

. 296 O desassossego do leitor: subjetividades juvenis e leitura na contemporaneidade

— Maria Isabel Mendes de Aimeida

297 Escatologias tecnopoliticas contemporéneas — Ednei Genaro

298 Narrativa de uma Travessia — Faustino Teixeira

299 Efeito covid-19: espago liso e Bem Viver— Wallace Antonio Dias Silva

.300 Zeitgeist pés-iluminista e contrarrevolugéo cientificista na analise econdmica— Ar-
mando de Melo Lisboa
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N. 301 Educagéo, tecnologias 4.0 e a estetizagdo ilimitada da vida: pistas para uma
critica curricular— Roberto Rafael Dias da Silva

N. 302 Midia, infancia e socializagdo: perspectivas contemporaneas - Renata Tomaz

N. 303 A colonialidade do poder no direito & cidade: a experiéncia do Cais Mauéa de
Porto Alegre - Karina Macedo Gomes Fernandes

N. 304 Artico, o canério da mina para o aquecimento global - Flavio Marcelo de Mattos
Paim

N305 A transformagdo dos atores sociais em producdo e recepgao:trajeto
empirico-metodoldgico de uma pesquisa - Aline Weschenfelder

N. 306 Impactos Ambientais de Parques Eélicos no Semiarido Baiano: do licenciamento
atual a novas perspectivas - Rosana Batista Aimeida

N. 307 Historia de José, O Carpinteiro,como narratividade de Esperanga - Patrik Bruno
Furquim dos Santos

N. 308 Violéncias, injusticas e sofrimento humano: o impacto das desigualda-des sociais
nas percepgdes de Martin-Bard, Ricoeur e Nietzsche - Lina Faria e Rafael Andrés
Patino

N. 309 Catadores de materiais reciclaveis: novos sujeitos de direitos na construgéo da
sustentabilidade ambiental - Mariza Rios e Giovanna Rodrigues de Assis

N. 310 A imagem do pobre nos filmes de Pasolini e Glauber como chave para com-
preender a agdo do capitalismo - Vladimir Lacerda Santafé

N. 311 Aprendizados no campo da metodologia de orientagdo académica - Faustino
Teixeira

N. 312 O Desespero Inconsciente de Kierkegaard: melancolia, preguica, vertigem e su-
icidio - Paulo Abe

N. 313 Os Direitos Humanos como pardmetro para as democracias contemporaneas: o
caso brasileiro - José Dalvo Santiago da Cruz

N.314  Algoritmizagao da vida: a nova governamentalizagéo das condutas - Castor M.M.
Bartolomé Ruiz

N. 315 Capital e ideologia de Thomas Piketty: um breve guia de leitura - Alexandre Alves

N. 316 “Ecologia com espirito dentro™: sobre Povos Indigenas, Xamanismo e Antropo-
ceno - Nicole Soares Pinto

N. 317 Achacinagem dos chiquitanos - Aloir Pacini e Loyua Ribeiro F. M. da Costa

N. 318 Mestre Eckhart: Deus se faz presente enquanto auséncia de imagens e de priv-
ilégios - Matteo Raschietti

N. 319 Indigenas nas cidades: memoérias “esquecidas” e direitos violados - Alenice Baeta

N. 320 Pind6 Poty é Guarani! - Roberto Antonio Liebgott e Aloir Pacini

N. 321 Desbravar o Futuro. A antropotecnologia e os horizontes da hominizagéo a partir
do pensamento de Peter Sloterdijk - Rodrigo Petronio

N. 322 ATrajetéria Metodologica Suscitadora de Jests Martin-Barbero - Alberto Efendy
Maldonado Gémez de la Torre

N. 323 O capitalismo de crise: logicas e estratégias de dominagao - Luiz Inacio Gaiger

N.324 O trabalho humano no magistério do Papa  Franciso -
André Langer

N 325 Uma discusséo acerca da liberdade da consciéncia humana: convergéncias e
divergéncias entre Kierkegaard e Lutero - Heloisa Allgayer e Rafael Francisco
Hiller

N. 326 Técnica e Etica no contexto atual - Oswalfo Giacoia Junior

N. 327 O amor ao proximo como categoria ética em Simone Weil - Ana Lucia Guterres
Dias

N. 328 Uma abordagem da filosofia de Miki Kiyoshi - Fernando Wirtz

N. 329 Yuval Noah Harari: pensador das eras humanas - Rodrigo Petronio

N. 330 O Mundo é um grande Olho que vemos e que nos Vvé - José Angel Quintero Weir

N. 331 Aindecente hermenéutica biblica de Clarice Lispector - Jodo Melo e Silva Junior

N. 332 Juventudes e as “novas” expressdes da participagdo politica - Flavio Munhoz
Sofiati
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N. 333 Avirosfera: aprendendo a viver com o desconhecido - Eben Kirksey

N. 334 Grupo Emaus. 48 anos de resisténcia e fé libertadora. Volume | - Edward Gui-
mardes, Lucia Ribeiro e Tereza Pompeia (org.)

N. 335 O Antropoceno e as ruinas da democracia: a condigdo humana como monstruo-
sidade - Adriano Messias

N.336 Grupo Ematus. 48 anos de resisténcia e fé libertadora. Volume Il - Edward Gui-
mardes, Lucia Ribeiro e Tereza Pompeia (org.)

N. 337 O Direito e o Avesso - Fabio Konder Comparato

N. 338 Sobre o mecanismo do terrorismo politico-fascista: a violéncia estocastica da
serpente do fascismo - Rudé Ricci e Luis Carlos Petry

N. 339 MESOCENO. A Era dos Meios e o Antropoceno - Rodrigo Petronio

N. 340 Religido, Direito e o Redobramento de Ideias - Colby Dickinson

N. 341 Usos do territério e as cidades em transformag&o. Um olhar a partir da Geografia
de Milton Santos - Marina Regitz Montenegro

N. 342 Grupo Emaus. 48 anos de resisténcia e fé libertadora. Volume Il - Edward Gui-
maraes, Lucia Ribeiro e Tereza Pompeia (org.)

N. 343 Raga, etnia, negro, preto ou género humano? Conceitos, leitura de mundo e re-
flexo nas formas de pensar, ser e interagir - lael de Souza

N. 344 Daqui deste planeta: (t/T)erra deictica e sazonalidade cosmopolitica - Hilan
Bensusan

N. 345 Mundo Invisivel: a teia vital sob os nossos pés - Faustino Teixeira (org.)
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