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MUNDOS TELEVISIVOS E SENTIDOS
IDENTITARIOS NA TV

Suzana Kilpp'

Introducao

O tema das identidades na sociedade globalizada tem sido
uma questao fulcral e controvertida nas Ultimas décadas, tanto
nos estudos de televisdo quanto nas Ciéncias Sociais como um
todo, aparecendo, em alguns autores, desde uma perspectiva
bastante diferente da que se tinha até os anos 1960 e 1970.

Castells (1999), por exemplo, refere-se ao surgimento de
“identidades plurais”, (que ja ndo poderiam ser pensadas sim-
plesmente como esquizofrénicas ou como fraturas de uma per-
sonalidade univoca, porquanto se tratariam de) novas formas
identitarias (tensas e contraditérias), tipicas do que o autor cha-
ma de “a era da informacao”. O fendmeno poderia ser pensado
da seguinte maneira: na medida em que as identidades organi-
zam sentidos, para a maioria dos atores sociais na sociedade
em rede, o significado se organizaria em torno de uma identida-
de, e esta identidade primaria estruturaria as demais.

Em relagéo as sociedades, Castells distingue trés tipos de
identidade: identidade legitimadora (que da origem a uma socieda-
de civil, sendo introduzida pelas instituicbes dominantes no intuito
de expandir e racionalizar sua dominagao), identidade de resistén-
cia (que leva a formacao de comunas ou comunidades, constituin-
do trincheiras de resisténcia e sobrevivéncia com base em principios
diferentes dos que permeiam as instituicoes) e identidade de proje-

1 Professora de “Histéria da Arte” e “Estética e Midias” (Curso de Comunicacao
Social), na UNISINOS, onde também é pesquisadora. Suzana Kilpp é Doutora em
Ciéncias da Comunicacao pela Unisinos, com tese intitulada: Ethicidades televi-
sivas. Sentidos identitarios na Tv: molduragdes homoldgicas e tensionamentos.
Mestre em Histéria pela PUCRS, Suzana é especialista em Histéria da Cultura
Brasileira, também pela PUCRS. Professora dos Cursos de Comunicacao na Uni-
sinos, Suzana Kilpp é autora de alguns livros, como: Apontamentos para uma
histéria da televisao no Rio Grande do Sul. Sédo Leopoldo: Unisinos, 2000; Os ca-
cos do teatro. Porto Alegre: Anos 70, 1997; e Ana Quaresma. Porto Alegre: Movi-
mento, 1992. Ethicidades televisivas. Sentidos identitarios na Tv: molduragdes
homolégicas e tensionamentos (2003).
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to. Esta Ultima, particularmente interessante, seria aquela em que
0s atores sociais, utilizando qualquer tipo de material cultural a seu
alcance, construiriam uma nova identidade capaz de redefinir sua
posicao na sociedade e, ao fazé-lo, buscar a transformacéo de
toda a estrutura social. Ela produziria sujeitos que nao séo os indivi-
duos, mas “o ator social coletivo”, pelo qual individuos atingem o
significado holistico em sua experiéncia.

Também Stuart Hall (1999) refere-se a uma nova perspecti-
va identitaria na pés-modernidade, quando teriam ocorrido um
descentramento do sujeito e uma pluralizagao das identidades.
Hall fala de uma compressao tempo-espaco, que estaria aconte-
cendo com a globalizagao, em que os “lugares” fixos, nos quais
terfamos raizes, estdo sendo substituidos pelos “espacos” que
cruzamos instantaneamente, destruindo o espaco pelo tempo, e
prop6e que, quanto mais a vida social € mediada pelas imagens
da midia e pelos sistemas de comunicacao globalmente interli-
gados, mais as identidades se tornariam desvinculadas de tem-
pos, lugares, histérias e tradigoes especificas: elas pareceriam
flutuar livremente. Assim, em relacédo as identidades nacionais
(as nacionalidades), mais comumente relacionadas ao Estado
moderno, o autor refere-se a elas como discurso ou como comu-
nidade imaginada e prefere pensar as identidades (individuais,
pessoais ou coletivas) como “diferenca na unidade” (nacional).

Na televisao, as “identidades” tém uma opacidade e uma flui-
dez que ndo apenas transcendem a nocao tradicional, como sao
ainda outra coisa do que autores como Castells e Stuart nos au-
torizam a dizer sobre a subjetivacado na contemporaneidade. Por
isso, inicialmente prefiro pensar as identidades como sentidos
identitarios e, assim como em relagao a todos e quaisquer senti-
dos, pensar na razoabilidade e na insensatez dos mesmos. Tal
emolduramento? implica situar a enunciagdo dos sentidos
identitarios num “quadro de experiéncia”, de sentidos ou de
significacdo, sabendo que os sentidos (ou a sua razoabilidade/
insensatez) mudam quando muda esse quadro. Os quadros de
experiéncia, em que os sentidos identitarios na tevé estéo sen-
do pensados, eu estou chamando de “molduras”, que sao as
molduras e quase-molduras que instauram, a partir de seus
corpos, suas bordas ou manchas, territérios de significacao
(Kilpp, 2003).

1 - Ethicidades, molduras e molduragcoes

Além de Castells e Stuart, outros autores que tratam dos
processos de subjetivacdo na contemporaneidade permiti-

2 Agenciamento dos sentidos, que é pessoal e culturalmente referenciado (Kilpp,
2003).
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ram-me fazer ilagoes sobre os sentidos identitarios na TV, princi-
palmente quando pensados em relacdo a TV no Brasil. Ainda
que desde perspectivas as vezes bem diferentes, entre eles es-
tao Rolnik, Canevacci e Deleuze.

Para Rolnik (que trata dessas questdes em varios textos,
especialmente nos de 1996 e 1997), o que estaria colocado para
as subjetividades hoje, em relagédo a globalizagéo, nao seria a
defesa de identidades locais contra identidades globais, nem
tampouco a defesa da identidade em geral contra uma eventual
pulverizacao das identidades. Seria a prépria “referéncia identi-
taria” que deveria ser combatida para que se desse lugar aos
“processos de singularizacao”, o que implicaria sermos capazes
de enfrentar os vazios provocados pela dissolugéo das figuras
em que as subjetividades se reconhecem a cada momento.
Implicaria também criar condi¢cbes para chegar a uma certa se-
renidade no sempre devir outro, pois a nova ordem tenderia a
afastar-se da antiga idéia de “equilibrio”.

Hoje, em vez de subjetividades, existiriam processos de in-
dividuacao ou de subjetivagcdo, com uma dupla face - “sedimen-
tacgao estrutural” e “agitagao cadtica propulsora de devires” —, a
partir do que outros e estranhos eus se perfilariam. O caos seria,
hoje, portanto, portador das “linhas de virtualidade”: ele seria o
ambito das géneses das figuras da subjetividade. Em tal pers-
pectiva, os agenciamentos seriam escolhas éticas, mais da or-
dem da arte do que do método, que visariam a criar formas de
existéncia a favor do processo vital.

Nao é demais destacar que tais proposigoes, ainda que oriun-
das, mais comumente, da psicandlise, estdo voltadas para o
campo social e para a cultura, referindo-se, portanto, ndo ape-
nas aos processos individuais de subjetivacdo, mas também
aos coletivos. Entretanto, apesar de meu interesse nessa pers-
pectiva (que adoto em grande parte), ela fica (em parte também)
prejudicada quando os autores emolduram a tevé: “A droga”
(substantiva — como um lenitivo, medicamentoso ou alucinante)
“oferecida pela tevé (que os canais a cabo s6 fazem multiplicar),
pela publicidade, pelo cinema comercial e por outras midias
mais... Sao identidades prét-a-porter, figuras glamourizadas
imunes aos estremecimentos das forgas...” Isto €, uma certa plu-
ralizacdo adotada em relacao ao cinema (comercial, sugerindo a
existéncia de outros cinemas...), por exemplo, ndo aparece em
relagdo a tevé nem a publicidade (como se sé houvesse uma te-
levisao e uma publicidade). Além disso, sdo emolduramentos
que fixam e engessam os sentidos identitarios nas tradicionais
“identidades”, porque detém-se naqueles aspectos que tende-
mos a ver como sendo os “contelidos” da TV.

Para Canevacci, especialmente em Antropologia da comu-
nicagéo visual (1990), a comunicagao visual, um fendmeno tipi-
co das metrépoles comunicacionais, vem modificando a nature-
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za da reproducao das idéias: nela, a ideologia “falaria” esponta-
neamente por meio de um acervo de mensagens indiferentes e
até contraditorias entre si. As “mercadorias visuais” emanariam
dos seus interiores, e as “ideologias-mercadoria” adquiririam
ventriloquacidade.

Segundo o autor, identitariamente estariamos colocados
diante de um impasse: a transicdo para a modernidade é “perce-
bida como obrigatéria”, mas, ao mesmo tempo, “julgada como
uma perda da propria identidade”. Assim, qualquer consumi-
dor periférico é punido se discriminar “corretamente” as men-
sagens visuais de tipo aculturativo, mas é punido também se as
discriminar “erroneamente” como imediatamente viviveis no
seu proprio mundo. Quebrar a légica ocidental da identidade
implicaria, por isso, pluralizar o eu, produzir “hibridos” e multi-
plicar as montagens, sendo que a montagem seria metodolo-
gia da diferenca.

Além de admitir diferentes possibilidades de emolduramen-
to das mensagens, na recepcao da comunicagao visual, e que
as mensagens podem ser “indiferentes e contraditorias entre si”,
na emissao, Canevacci ainda propde “a montagem como meto-
dologia da diferenca”. Estas trés perspectivas remetem aos pro-
cedimentos técnicos, éticos e estéticos, segundo os quais a co-
municacao visual (e a TV) se torna o que é e que relagdes e impli-
cagoes se colocam a partir dai para as identidades dos especta-
dores e das sociedades — o0 que permite pér em movimento e fa-
zer avancar tanto a criagao televisiva quanto a critica (ou a pers-
pectiva critica das pesquisas) na direcao de uma pluralizagao
éthica da tevé.

Para Deleuze (1988), igualmente e por outro viés, o pensa-
mento moderno teria nascido da faléncia da representagao, as-
sim como da perda das identidades, e da descoberta de todas
as forgas que agem sob a representacao do idéntico. As identi-
dades todas seriam apenas simuladas. Para ele, a “tarefa da
vida” seria fazer com que coexistissem todas as repeticdes num
espacgo em que se distribuisse a diferenca, levando em conta
que repeticao nao seria a generalidade e que entre a repeticao e
a semelhanga, mesmo extrema, a diferenca seria uma diferenca
de natureza. Nesses termos, haveria uma oposicao entre a ge-
neralidade como generalidade do particular e a repeticao como
universalidade do singular.?

Compreendendo a dificuldade de dar conta dos sentidos
identitarios na TV desde tais perspectivas, sem relaciona-los a

3 Aqui, de muitas formas, Deleuze dialoga com Bergson.
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um tipo de ser multifacetado e fluido, uma “tendéncia™, estive
tentando fazé-lo por um tempo pensando essa tendéncia como
um ethos idiossincratico, sendo que, como verbete, ethos signi-
fica o conjunto dos costumes e habitos fundamentais no &mbito
do comportamento e da cultura, caracteristicos de uma determi-
nada coletividade, época ou regiao.

Na contemporaneidade e na metrépole comunicacional,
admite-se que esse ethos é também, e principalmente, estético,
0 que eu considerei uma vantagem do conceito em relagéo a ou-
tros para tratar dos sentidos identitarios na tevé, ja que a tendén-
cia contemporanea de agenciamentos identitarios a partir de de-
terminadas estéticas remete a processos de subjetivagdo nos
quais as midias, e a publicidade muito especialmente, jogam pa-
pel bem decisivo em muitos casos. E ai me ocorreram dois tex-
tos, que discutem arte e sociedade na perspectiva de um ethos:
o de Howard Becker (sobre os mundos artisticos) e o de Gilberto
Velho (sobre as vanguardas brasileiras na década de 1970), pu-
blicados em Arte e sociedade, coletanea de ensaios organizada
por Gilberto Velho (1977).

No ensaio em pauta, e a partir de Becker, Gilberto analisa
os mundos artisticos (como o do cinema, o da literatura, o aca-
démico, o das artes plasticas etc.) no Brasil de entdo e constata
uma forte tendéncia das pessoas a constituirem um mundo co-
mum, no interior do qual as fronteiras entre as diferentes artes
seriam menos claras. Sobre a identidade de tal mundo artistico
brasileiro o autor afirma que, mesmo havendo uma grande varia-
¢ao na sua composicao interna, o ethos dominante estaria liga-
do auma visdo de mundo politica e existencialmente progressis-
ta, 0 que o autoriza a falar de uma vanguarda artistico-intelectual.
Nesse mundo, prevaleceria uma ambigiidade, uma alternancia
entre a aceitacao e a recusa do que o autor chama de establish-
ment. Ou seja: 0 mundo artistico-intelectual e sua vanguarda es-
tariam e nao estariam no establishment. O autor conclui que a
experiéncia e o ethos do mundo artistico-intelectual brasileiro
sao profundamente marcados pelo que Georg Simmel (1971:
On individuality and social forms, The University of Chicago
Press) chama de a vivéncia do stranger, que esta e nao esta no
estabelecido.

No entanto, apesar da flexibilizagcao que essa nocao de
ethos confere a certas “identidades”, no caso da TV o conceito
mostrou-se ainda demasiadamente sélido, e tive de esbocar
uma alternativa mais produtiva para ela. Pensava entao que as
magquinas de subjetividade (nos termos de Guattari, e, no caso, a
magquina televisao) difundem preceitos éticos e estéticos, cujos

4 Nos termos de Bergson. Alias, foi a leitura de Bergson que me permitiu fazer im-
portantes costuras entre autores tao dispares quanto os que estou citando.
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sentidos sao enunciados em molduras que sugerem certos ima-
ginarios, em relagao aos quais sao agenciados os sentidos iden-
titrios (nos meus termos). Depois, a leitura de Modernidade Ii-
quida (2001), de Zygmunt Bauman, jogou novas luzes sobre a
perspectiva que eu perseguia de encontrar sentidos menos soli-
dos® para o conceito de identidade. Tratava-se, pois, de ressigni-
ficar a nocao de ethos, sem perder de vista os processos de indi-
viduagao e sem desconsiderar, por outro lado, as individualiza-
coes contingentes e impostas pela comunicagdo massiva ou as
“identidades” sugeridas pelo mundo da moda. Penso ter encon-
trado o que buscava ao construir, em seu lugar, mas a partir do
ethos, o conceito de “ethicidade”.

Para analisar os sentidos identitarios na TV, proponho, en-
tao, pensa-los relacionados as ethicidades, e ndo mais a identi-
dades ou a algum ethos. Assim, ethicidades sao subjetividades
televisivas: as duragoes, as personas, o0s objetos, os fatos e os
acontecimentos que a televisédo dé a ver como tais e que séo, na
verdade, construgoes televisivas. Os sentidos identitarios (que
sdo éticos e estéticos) dessas ethicidades sdo enunciados e
agenciados num mix de molduras (os quadros de experiéncia),
que sao em geral sobrepostas visivelmente na telinha da TV.

Os quadros de experiéncia, assim dispostos uns sobre os
outros, mais ou menos desencontrados, mais ou menos assimé-
tricos, instauram mundos tipicamente televisivos, que sao mun-
dos tensos, nos quais os sentidos originais estdo em permanen-
te dissolugéo e sua razoabilidade, ao final, € impregnada de am-
biglidades. Ao instaurar mundos televisivos, a tevé imagina uma
sociedade que, por sua vez, imagina a televisao, e ela o faz prin-
cipalmente recortando, montando e moldurando fragmentos e
restos culturais, ressignificando-os em quadros de experiéncia
tipicamente televisivos, que sdo essas molduras sobrepostas,
nas quais as ethicidades adquirem existéncia propriamente tele-
visiva.

Nos quadros de experiéncia (as molduras) engendrados
pela tevé intervém ainda aqueles procedimentos de ordem téc-
nica e estética que estou chamando de molduragdes, porque
sdo montagens feitas no interior de uma mesma moldura. Tam-
bém elas interferem nos sentidos identitarios das ethicidades te-
levisivas, participando decisivamente da inclusédo, da exclusao e
da hierarquizacao das diferentes ethicidades, que se relacionam
umas com as outras nos mundos televisivos.

Observacéo primeira: sobre as “subjetividades”. Para Berg-
son (1999), sujeito e subjetivo é o que muda de natureza ao se
dividir e é “virtual” na medida em que se “atualiza”, que esta em

5 Justamente pelo emprego que o autor faz das palavras “sélido” e “liquido” como
conceitos e categorias para pensar a modernidade.
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vias de atualizar-se, que é inseparavel do movimento de sua atuali-
zacao, porquanto um ser nao é o sujeito, mas a expressao de
uma tendéncia, que é, por definicdo, contrariada por outra ten-
déncia, um outro ser.

Observacao segunda: sobre as “subjetividades dos obje-
tos". Canevacci (2001) sustenta que as mercadorias tém uma
vida social prépria, que elas ndo sdo mais objetos, mas plena-
mente sujeitos. Como os homens, as mercadorias teriam ciclos
de vida, problemas de identidade, modelos classificatérios: a
trama que as diferencia dos humanos estaria se tornando cada
vez mais fina e mutante.

Observacao terceira: sobre o “agenciamento dos sentidos”
(os emolduramentos). Canevacci sugere, na mesma obra, que a
cultura tradicional de massa estaria prestes a ser superada ou
sempre mais integrada a comunicagao visual, o que implica que
o destinatario passaria a ser um sujeito ativo, um intérprete que
negocia os significados.

Concluindo, entdo, em resumo: as ethicidades, enquanto
subjetividades, sao virtualidades que se atualizam enunciativa-
mente em certas e diferentes molduras e molduracdes, e seus
sentidos sao negociados (emoldurados) em diferentes instancias
entre emissor e receptor (ou consumidor, ou espectador, tanto
faz), que ainda compartilham, de modo desigual e diferenciado —
mas minimamente —, de certos imaginarios que tornam os senti-
dos comunicéveis. O conceito (ethicidade), assim construido, é
produtivo para pensar os sentidos identitarios na teve.

As mais solidas ethicidades televisivas sao as “emissoras
televisivas"; os “canais de televisdo”; os “géneros”; os “progra-
mas”; as outras unidades televisivas autbnomas: os “promos”,
as “vinhetas” e os “comerciais”; os tempos de TV que instauram
“panoramas televisivos” e que sao paisagens audiovisuais resul-
tantes de “molduracoes intrinsecas”; a “programacao” (as gra-
des e as imagens em fluxo de um mesmo canal ou de diferentes
canais no caso do zapping); e a propria “televisao”, sendo que a
tevé produz molduras e molduragdes em que sdo enunciados
os sentidos identitarios das mesmas, isto &, a tevé diz o que en-
tende que sejam essas ethicidades.

Emissoras televisivas e canais de televisao

Os canais sao lugares de fala de emissoras, autorizados e
providos pelo poder publico e legitimados pela populacdo que
os sintoniza, autorizada ela a receber seus sinais. Os canais sao
também territérios virtuais, visivelmente ocupados por certas
emissoras que representam parcerias historicamente contin-
gentes, territérios que se atualizam na comunicagao das ethici-
dades dos brasileiros autorizados a falar sobre a brasilidade em
determinados canais e nos termos dessa molduracéo. A ethici-
dade das emissoras, no entanto, é enunciada pelas proprias
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emissoras — pelos modos como produzem e veiculam os pro-
mos — como sendo, ao contrario, um carater autbnomo, inde-
pendente da condigcao de cessionarias.

O espectro que analisei € o das emissoras de TV aberta vei-
culadas em Porto Alegre pelos canais 2,4,5,7,10e 12, eemre-
lacdo a cada uma delas destaquei algumas préaticas adotadas
para dizer ao espectador quem ela é e o que a diferencia ethica-
mente das demais, inclusive aquelas com quem divide o canal.
Proponho que esses sentidos identitarios tém a ver principal-
mente com a maneira como cada emissora vé e se insere no ne-
gocio televisdo. Trata-se principalmente do uso das logomarcas,
das chamadas de emissoras e suas vinhetas, das chamadas de
programas e suas vinhetas, das estéticas, dos links (sobreposi-
cao de molduras/marcas) e das estratégias de marketing, que
sao exteriores, mas que participam da enunciacao (por exem-
plo, a revista Caras e o Bat da Felicidade).

Os géneros

Atevé moldura os géneros de tal forma que, ao final, da ori-
gem a um género televisivo; e mais do que relativizar as nogoes
de “real” e “ficcional”, o género televisivo participa da dissolugao
de certos mundos e da instauracéao de novos.

+ Nesses termos, a moldura género, em sua relagdo com
as demais ethicidades, torna-se bastante produtiva se
pensada como:

+ género televisivo, que pode ser mais ou menos autoral;

+ realidade televisiva, que pode ser mais ou menos docu-
mental ou ficcional.

Programas e outras unidades televisivas autbnomas

Os programas e as outras unidades autbnomas (os pro-
mos, as vinhetas e os anudincios publicitarios) sao tecnicamente
moldurados no fluxo televisivo. Mantém-se, assim, apartados,
mas ingerem uns sobre os outros, e dessa pratica decorrem
algumas questdes éthicas (relacionadas aos sentidos identita-
rios) que sdo também atravessadas pelas molduras e moldura-
cOes praticadas pelos programas. Ai é importante perceber as
tensdes que existem entre a moldura programa e a programa-
cao e a intervencao do ibope (audiéncia) tanto na programagao
quanto no programa.

Os programas também adotam vérias praticas que sdo
enunciativas de sua ethicidade, como é o caso da abertura dos
programas, dos promos, das vinhetas do programa e a insercao
dos comerciais dos “anunciantes” (uma interessante moldura-
cao é dada por essa designagao) do programa. A espectacao de
TV, entretanto, quando “recorta programas” (recorta-se tempos,
na verdade) do mesmo ou de diferentes canais (zapping), pro-
duz um outro “programa”. Esse tempo de tevé é, também, uma
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importante moldura, que foge ao controle do emissor e deve ser
considerada nos emolduramentos do espectador.
Destaco trés tipos de programas cujas gramaticas preci-
sam ser melhor compreendidas:
+ os filmes e enlatados em geral, que a tevé torna efetiva-
mente televisivos;
+ os telejornais, porque seu principal contetido informativo
nao esta nas noticias;
¢ e 0s programas ou quadros de entrevistas, por sua impor-
tante participagao na vitrinizagdo das personas brasileiras
autorizadas a falarem sobre a brasilidade dos brasileiros.

Panoramas televisivos e molduragées intrinsecas

As molduragdes intrinsecas (que vao além da ja bastante
discutida “edicao”) dos panoramas televisivos sdo indicativas de
muitas e diversas praticas de montagem, que tém implicagoes
éthicas para as personas e para as situacoes intrinsecamente
molduradas. Entretanto, sdo bastante produtivas as categorias
usadas para a andlise das montagens, desde que se levem em
conta os atravessamentos, operados sobre os panoramas, das
demais molduras que ai estao sobrepostas (as que estou indi-
cando).

Programacgao

A programacao televisiva € uma ethicidade contraditéria,
que contém o virtual (as grades) e sua atualidade (o fluxo). Ela
define, organiza e relaciona tempos, espacos e personas, enun-
ciando varias ethicidades televisivas. Por tras dela ha uma grade
matriz, que fica oculta nas grades e mais ainda no fluxo, mas que
é, talvez, a moldura das molduras, e a que as emissoras mais re-
sistem em alterar.

Televisao

Ao inscrever a televisdo, uma ethicidade complexa, na in-
dustria da cultura, ofereco a consideracéao algumas alternativas
em funcao do “lugar da producao”: que a televisao se atualiza
em certos momentos de certas tevés como produtora de merca-
dorias culturais; que Ihe cabe a vitrinizagdo das mercadorias
produzidas pela indUstria; que ela seja pensada como uma usi-
na de reciclagem de restos culturais; e, principalmente, no &mbi-
to e na perspectiva desta abordagem, como produtora de mol-
duras, molduracdes e ethicidades televisivas.

Ao inscrever a televisao no campo da comunicacgao, ofere-
¢o a consideragao outras alternativas em funcao da discursivida-
de televisiva, percebendo nela um carater fundante e um carater
sui generis nos tensionamentos presentes nessa discursividade.
O carater fundante do discurso televisivo tem origem no fato de
que as enuncia¢oes se fazem numa relagédo de molduras sobre-
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postas, com remissoes de umas as outras — incluidas ai as que o
espectador sobrepde —, conferindo aos sentidos uma razoabili-
dade nova, em um novo quadro de experiéncia, no interior do
qual os solidos sao liquefeitos e os restos ganham sentido.

Nos termos do emolduramento desta abordagem, a televi-
sdo é um composto de molduras, molduracdes e ethicidades te-
levisivas que dao a ver, com certos sentidos, os imaginarios tele-
visiveis. Ela se atualiza de certos modos nas praticas de emisso-
ras de TV, produtores e criadores de programas e outras unida-
des auténomas, para o que intervém, mais ou menos decisiva-
mente, ndo apenas 0s espectadores, mas todas as pessoas e
organizagdes que ingerem sobre o mundo das midias. A televi-
sdo, na medida em que também se enuncia ethicamente e esta
assujeitada nas praticas das molduragdes que pratica, ela mes-
ma ¢é televisiva como todas as ethicidades de cuja enunciagao
participa.

Esse é apenas o ponto de partida da andlise. Para que nao
se caia na armadilha dos falsos problemas (como dizer “o que a
tevé nao é” ou “o que ela deveria ser”), & necessario ir adiante,
mover-se entre as molduras, perscrutar seus confins e verificar
os deslocamentos dos sentidos habituados para chegar aos no-
vos sentidos que estao sendo enunciados, aquilo que tem a na-
tureza de uma gramatica televisiva — e que tem muito menos a
ver com os conteldos do que com as técnicas e as estéticas
praticadas.

As ethicidades sélidas sdo também importantes molduras
de outras ethicidades, repito, sendo que umas estao sempre re-
metendo a outras, numa sobreposicao as vezes vertiginosa de
quadros de experiéncia. Se, de um lado, tal sobreposicao de
molduras multiplica os sentidos, de outro lado produz sucessi-
vos deslocamentos dos sentidos enunciados, no final desman-
chando-os e dando motivos a que se pense que nao ha sentido
natevé, o que nem de longe tem correspondéncia na realidade.

Vamos ver como acontece, entao, a enunciacao dos senti-
dos identitarios na TV, a iniciar pela propria “identidade nacio-
nal”, talvez aquela que mais tem sido criticada na TV brasileira.

2 - Sentidos nacionais: a brasilidade televisiva e a ethicida-
de dos brasileiros

Ainda que se trate da “televisdo” e nao da “cultura”, as ethi-
cidades televisivas estdo ambientadas, sim, numa certa cultura,
que é preciso compreender justamente enquanto ambiéncia da
televisdo. No caso do Brasil, proponho, entdo, que se pense a
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identidade nacional (ou o ethos da cultura brasileira) como brasi-
lidade.

A problematizacao dos sentidos identitarios na Tvé remete,
portanto, aos discursos sobre a alteridade na cultura brasileira, e
seria muito dificil ndo tomar Lévi-Strauss como referéncia da dis-
cussdo. Segundo Lévi-Strauss, citado por Bauman (2001), ape-
nas duas estratégias teriam sido utilizadas na histéria humana
quando surgiu a necessidade de enfrentar a alteridade dos ou-
tros: a antropofagica e a antropoémica. Que implicagdes e que
produtividade pode ter a adocao dessas categorias para pensar
a brasilidade, que, sabidamente, se inventa e afirma as custas
do enfrentamento de tantas alteridades? Aproximemo-nos um
pouco das estratégicas assinaladas por Lévi-Strauss nos termos
em gque elas tém sido hipotecadas pelo pensamento que pensa
um Brasil dos ou para os brasileiros.

Quanto a estratégia émica. Muitas vezes se disse que nao
existe um, mas dois Brasis: um rico e outro pobre; um moderno
e outro atrasado; um euroamericano e outro tupiniquim; um das
elites e outro do povo; um da casa grande e outro da senzala;
um que aparecia no Jornal Nacional e outro que era real... Estas
visdes antropoémicas do Brasil, que andavam meio esquecidas,
voltaram a aparecer por ocasiao das comemoracdes dos 500
Anos ou dos Outros 500 (do “descobrimento” ou da “invengao”
do Brasil), atualizando a tese do chamado dilema brasileiro.

Geralmente é um olhar para uma suposta origem Unica —
que justificaria uma certa filiagdo e uma certa paternidade, mais
legitimas que as outras —, tendo por propdsito a defesa ou a con-
tradefesa das posicdes ocupadas na estrutura de poder pelas
diades em pauta. Ethicamente, trata-se da disputa retérica por
uma suposta centralidade legitima, legitimamente hegemonica,
disputa na qual as partes se opdem e se mantém apartadas
umas das outras.

Quanto a estratégia fagica. Tomemos, por exemplo, o filme
Bye bye, Brasil. O recorte feito pelo diretor Caca Diegues privile-
gia um momento de nossa histéria marcado por uma aceleragao
nos processos de hibridizacao, fendmeno cultural tantas vezes
presente em alguns paises latino-americanos, nos termos indi-
cados, por exemplo, por Darcy Ribeiro (1986) e Canclini (1998),
ou ainda por Martin-Barbero y Rey (1999). Segundo estes ulti-
mos, na América Latina a hegemonia audiovisual daria a ver as
contradigbes de uma outra modernidade, a qual acessam e da
qual se apropriam as maiorias, sem deixar, no entanto, sua cul-
tura oral, “mesticando-a” com os imaginarios da visualidade ele-
trénica.

6 Os meus comentarios referem-se a TV aberta no Brasil, mas em alguns aspectos
podem incluir a TV por assinatura.
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Em Bye bye, Brasil, aparentemente ndo ha dilema, porque
apenas um dos brasis esté explicito: o que se torna um outro a
partir das politicas efetivadas pelo Brasil que esta implicito (o
dos que formulam e mandam executar tais politicas). Os prota-
gonistas explicitos sédo todos representantes do povo, pobres,
atrasados, tupiniquins, que produzem estratégias de sobrevi-
véncia fisica e cultural, baseadas naquilo que Diegues chama de
amizade, em relacéo a conjuntura que deu origem a filmagem:
os anos 1970, marcados pelos pesados investimentos publicos
nas rodovias e nas telecomunicacgodes, que, para o bem e para o
mal, encurtaram as enormes distancias que separavam os brasi-
leiros uns dos outros e do resto do mundo.

A antropofagia, professada pelos modernistas na década
de 1920 e atualizada pelos tropicalistas nos anos 1960 —e em re-
lagdo aos quais ha um alinhamento de Cacéa Diegues em Bye
bye, Brasil —, &, portanto, uma outra tese, que nao exclui a primei-
ra, sobre a formagao de um ethos propriamente brasileiro. Geral-
mente, € um olhar para uma origem mais rizomatica da cultura
dos brasileiros e para um devir-sempre-outro. Mas confunde-se,
muitas vezes, com a mimese maquinica, a macaquice, 0s mo-
dismos, e requer um superesforgo de vigilancia especialmente
quando, como hoje, as técnicas de reprodutibilidade e as ma-
quinas de criar realizam todas (ou quase todas) as hibridizacoes
que podemos imaginar.

Pelo exposto e também por que, a meu ver, Lévi-Strauss
(1955) nao fecha a questao tao categoricamente quanto sugere
Bauman, proponho, entao, que se admita a leitura de Bauman,
ressaltando que essas duas formas, opostas, de lidar com a alte-
ridade configuram-se nao absolutamente, mas como tendéncias
preponderantes, as quais, no Brasil — e possivelmente cada vez
mais nas sociedades em rede —, dao-se a ver, as vezes, em for-
mas bem mais complexas e hibridas.

Entretanto, de qualquer forma e de qualquer ponto de vis-
ta, ndo consigo concluir a respeito de minha proépria brasilida-
de, porquanto o desejo de encontrar uma péatria para o ethos
brasileiro passa pelo desejo de chegar a uma expressao que
seja singular, mas plural e solidaria com as diferengas, que
seja, portanto, ética-estética. Mas o fato decorre apenas em
parte das condicdes de minha propria subjetivacdo e da defesa
que faco de um certo cosmopolitismo que nos desenraiza da
tradicao e que advém da dinamica cultural operada nas metro-
poles comunicacionais: se a parte tradicional das culturas,
cada vez mais desafiadas a sairem de seu isolamento, é abala-
da continuamente e as rupturas ocorrem com muito mais fre-
quéncia e intensidade do que em periodos anteriores, atuali-
zar-se (ir dos virtuais aos atuais) ethicamente é estratégia fun-
damental para inserir-se na contemporaneidade de modo sin-
gular e mais fluido.
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Mais do que isso, porém, penso, como Rolnik (1996, 1997),
que os brasileiros seriam, em Ultima instancia, aquilo que os se-
para incessantemente de si mesmos, porque as subjetividades
no Brasil teriam, por conta de nossa formacao cultural antropofa-
gica, certa maleabilidade para deixar-se habitar por uma cons-
tante variacao de universos, bem como uma certa liberdade de
criacao de novas mascaras. Para ela, o “inconsciente maquini-
co-antropofagico” se encontraria especialmente ativo neste
pais, porquanto, no Brasil, teriamos “subjetividades mutantes”.
Até quando prevalece aqui 0 modo identitario, ele tenderia a
apresentar-se tosco e exacerbado. Para Guattari e Rolnik (1993),
haveria aqui uma reserva tropical de “heterogénese” (biodiversi-
dade animal, vegetal e humana), que poderia ser pensada, in-
clusive, como a férmula de uma vacina contra a tendéncia domi-
nante a homogeneizagao, um desinvestimento do modo identi-
tario.

Por tudo isso, decidi substituir ndo apenas o conceito de
identidade e de ethos pelo de ethicidade, mas também relacio-
nar o conceito tanto as estratégias “individuais” quanto as “cole-
tivas” de subjetivacao referencial, admitindo os atravessamen-
tos das “novas figuras do caos”, propostas por Rolnick (sd), e a
“caosmose”, proposta por Guattari (1992), como figuracao e
processamento da dinamica cultural.

Nessa perspectiva, a ethicidade é um devir ético e estético
que permite compreender melhor também o processo de unifi-
cagao do territério e das gentes brasileiras. Trata-se, a meu ver,
de um fenbmeno muito recente, ja que o ethos brasileiro s6 se
instituiu, como imaginario social, ha4 poucas décadas, e justa-
mente num momento da histéria em que todos os ethos nacio-
nais ja estavam confrontados com os fendmenos da chamada
mundializacao da cultura (ou das culturas), na qual a subjetiva-
cao magquinica e os agenciamentos coletivos disputam a instau-
racao de subjetividades.

No Brasil, a televisdo jogou um papel decisivo nessa unifi-
cacao, produzindo e veiculando “imagens brasileiras sobre o
Brasil” (especialmente em telenovelas e nas séries brasileiras),
mas particularmente também porque instaurou, pela primeira
vez na histéria do pais, "uma cena brasileira em tempo real" (es-
pecialmente nos telejornais), transcendendo de longe as varias
cenas regionais que vigiam entao e criando simbolicamente o
mercado nacional que facilitaria a vida das multinacionais, ao
mesmo tempo que, é claro, diminuiria — simbolicamente falando,
mas nao so6 — as distancias que até entao separavam, a nés, bra-
sileiros, uns dos outros.

A importancia que imputo a esse fendmeno desloca defini-
tivamente a andlise da questao da brasilidade para a da brasili-
dade televisiva, a partir do que se trata de inscrever a brasilidade
televisiva no imaginario social de brasilidade, admitindo que ha
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importantes compartilhamentos entre os imaginarios televisivos
e os de outros campos (ou mundos) no interior da sociedade
brasileira, assim como ha um imaginario de ethos brasileiro de
cuja enunciacao a televisdo participa enfaticamente.

Poderiamos nos perguntar, entdo, como quase sempre se
faz, “qual é esta cena” ou paisagem brasileira tipicamente televi-
siva? Ai cairiamos facilmente a divagar sobre a cultura brasileira
e sua representagao na TV, 0 que nao estd interessando aqui; ou
entao seria necessario analisar uma série enorme de panoramas
televisivos, o que também néo caberia aqui. Penso que ha uma
outra pergunta, mais rara, que é tdo pertinente quanto essa, mas
mais visceral e produtiva para fins analiticos, que se propde a
desvendar “como a televisao produz cenas” ou paisagens: to-
das e quaisquer, inclusive a de brasilidade, porquanto, adianto,
a brasilidade é apenas uma entre tantas cenas identitarias en-
gendradas pela TV.

Aproximemo-nos da questao lembrando que os sentidos
identitarios estdo sempre contextualizados (poderiamos dizer
que estdo moldurados) e tém também uma trajetéria, sendo,
portanto, uma construgao histérica. Ao situar a TV no Brasil na
histéria da globalizagao recente, percebe-se, como ja disse, que
ela participa verdadeiramente da fundacéao ou instauracdo de
um certo discurso sobre a brasilidade — uma brasilidade que é
televisiva, repito. Mas os sentidos identitarios da e na televiséo
também transcendem os contextos e, de todos os modos, as
enunciagoes de tais ou quais sentidos devem ser associados a
circunstancia, mais geral, de a tevé fundar um “discurso televisi-
vo” na esfera da comunicacao globalizada, no qual as ethicida-
des tém lugar privilegiado - inclusive as ethicidades nacionais,
mas nem de longe apenas elas.

Na TV, os sentidos identitarios (todos e quaisquer, nao ape-
nas os de pertencga nacional) sdo, portanto, uma questao fulcral
e abrangente, e as molduras e as molduragées em que ela inclui
(fagia), exclui (emia) e hierarquiza (atribui valor a) as ethicidades
sdo fundamentais. Como a tevé enuncia esses sentidos (como
ela cria esses mundos, que imaginario de mundos estao ai sitia-
dos, quais sdo as subjetividades virtuais que fazem parte deles)
é, por isso, a questao que articula as demais.

A brasilidade televisiva, assim, se dara a ver diretamente re-
lacionada as cenas e paisagens do “brasil televisivo”, mas tam-
bém em relacao a ethicidade dos “brasileiros televisivos”, aque-
les que tém e aqueles que nao tém visibilidade na Tv, cujas figu-
ras/formas/imagens remetem ao brasileiro imaginado pela tevé;
que estabelecem entre si, com os outros e com as outras ethici-
dades televisivas relagbes que podem ser émicas ou fagicas;
que incluem, excluem, valoram e hierarquizam; que enunciam o
self e o estrangeiro; que existem em tempos-espacos televisi-
vos; que instauram mundos televisivos.
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Ora, os canais de TV sao lugares de fala de emissoras, auto-
rizados e providos pelo poder publico e legitimados pela popu-
lacdo que os sintoniza, autorizada ela a receber seus sinais.”
Eles sao territorios virtuais, visivelmente ocupados por certas
emissoras que representam parcerias historicamente contin-
gentes, territérios que se atualizam na comunicacao das ethici-
dades dos brasileiros autorizados a falarem sobre a brasilidade
em determinados canais e nos termos dessa molduracgao.

Pensemos, por exemplo, nos programas de entrevista.

2.1 - A brasilidade televisiva e a ethicidade dos brasileiros nos progra-
mas de entrevista

Bauman (2001) diz que os programas de entrevistas legiti-
mam o discurso publico sobre questoes privadas. Para ele, vive-
mos hoje numa sociedade em que o publico é colonizado pelo
privado e em que o interesse publico é reduzido a curiosidade
sobre a vida privada das figuras publicas. Assim, tendo o espaco
publico passado a ser um territério no qual se faz a confissao
dos segredos e intimidades privadas, o pior (ou o melhor) seria
que os espectadores ja nao esperariam, dos politicos e de todos
os outros na ribalta, mais do que um bom espetaculo. Ao final,
um lugar sob os refletores seria um modo de ser por simesmo. A
vida desejada tenderia a ser a vida vista na tevé, e com isso a
vida vivida pareceria irreal.

Se incluirmos os programas de entrevistas no que Arlindo
Machado (2000) chama de as formas (televisivas) fundadas no
didlogo e estendermos a analise aos quadros de entrevista (ou
até a outros, que tém a forma do dialogo) dos programas de au-
ditério, e, mais ainda, aos reality shows, devemos considerar,
para além do que diz Bauman, que se trata da publicizacao tam-
bém da vida privada das pessoas comuns e da curiosidade so-
bre a vida privada de qualquer pessoa — uma nova forma de
voyeurismo cada vez mais expressamente praticado pela TV.

Nessa perspectiva, nao € de estranhar que os programas e
quadros de entrevista multiplicam-se a cada dia, levando a pen-
sa-los como resposta a uma demanda social de visibilidades
mais abrangentes. De fato, vem crescendo a quantidade de es-
pectadores televisiveis, para os quais ndo se trata mais apenas
da fama com a qual se sonhava noutros tempos: hoje, trata-se
de adquirir visibilidade televisiva, uma existéncia real, seja o que
for que isso significa.

De um lado, a brasilidade enunciada pela televisdo em suas
“cenas brasileiras” torna-se a ethicidade dos brasileiros enun-
ciada pela televisao. De outro lado, ocorre uma enunciacao tele-
visiva de cada vez mais “personas brasileiras", por meio das

7 Lembrando “o discurso competente e as outras falas”, de Chaui (1981).
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quais reconhecemos ou nao, como espectadores, a nossa proé-
pria e singular brasilidade. Sao elas que entram em nossas ca-
sas em nome da TV, tdo “iguais” a nos, tdo aparentemente des-
coladas das molduras que Ihes atribuem tal sentido e tao indivi-
duais como cada um de nés, entregues a sua/nossa prépria sor-
te ou azar pessoal.

Nesses termos (e noutros, que ndo cabe aqui analisar), a TV
aberta no Brasil pode até ser pensada como um poder, nao oficial,
mas oficioso: o do compadrio que, freqlientemente ainda e ha
muito tempo, rege as relagdes que distribuem favores e privilé-
gios no Brasil. Efetivamente, os apresentadores dos programas
de auditério lembram muito a figura do grande padrinho e até a
do pai-patrao. Nao sé porque distribuem prémios, fazem donati-
vos, divulgam obras e mercadorias culturais (ou outras), mas es-
pecialmente porque parece serem eles os que dao existéncia
real a tantos brasileiros tornados televisiveis.

Canevacci (2001), ao sugerir que a proliferacao de Tv-clo-
ses poderia ser a unidade de medida na época da comunicacéao
— que nao substituiria a moeda, mas estaria relacionada a ela —,
pensa que estariam surgindo novos intermediarios culturais,
aqgueles que tém no visus seu meio especifico, sendo que essas
novas figuras, recorrentes, como as dos apresentadores — vistas
pelo autor como ensurdecedoras, prepotentes e egoistas —, pro-
curariam destruir a midia-elite tradicional...

Entretanto, na medida em que a TV pratica molduras e mol-
duracbes quase sempre homoldgicas, nas quais as relagoes en-
tre apresentador/entrevistador e convidado/entrevistado sao as-
simétricas e émicas, ela naturaliza as duas estruturas paralelas
de poder (a das hierarquias e autoridades oficiais e a das hierar-
quias e das autoridades oficiosas), como se fossem a mesma
estrutura e “como se as personas televisivas fossem uma mes-
ma persona televisiva”. Ou seja, as homologias reduzem o que é
diferente de uma férmula que se repete como mesmice. As mol-
duracgbes personalistas e personalizadoras sao praticas que, ao
fim, descolam as personas de suas molduras de origem (seus di-
ferentes ambientes culturais) e as inserem, com muitos closes,
na cena de um espetaculo, sempre igual a si mesmo e sobre 0
qual uns tém e outros ndo tém ingeréncia.

Ainda que a abordagem da TV como poder seja interessan-
te, o mais interessante, a meu ver, € poder pensar que o verda-
deiro conteldo dos programas de entrevista é o compadrio bra-
sileiro. Ha vérias novas possibilidades de entender a TV brasilei-
ra e seus panoramas a partir dai, a comecar que, nessa perspec-
tiva, o mais poderoso de todos os padrinhos passa a ser a perso-
na televisao brasileira.

E disso que os programas falam: da televisdo como uma
certa ethicidade televisiva, aquela que, na perspectiva da prépria

7

TV, € “a solugao” para os “problemas existenciais” (existir na TV)
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“dos brasileiros”: uma solugao personalista e paternalista, sem
divida. Esse imaginario do brasil televisivo € minimamente com-
partilhado com outros imaginarios, que, no final, instituem o ima-
ginario brasileiro de sociedade nos termos em que estarei tra-
tando em seguida. Antes, precisamos sitiar as ethicidades e os
mundos televisivos, captura-los onde eles se escondem na TV:
justamente por trds da “transparéncia” dos “contetdos” dos
programas televisivos.
Onde, na TV, estao esses sitios? Como percebé-los?

3 - As gramaticas televisivas

A enunciacao dos sentidos identitarios € concomitante ao
engendramento dos mundos televisivos, enquanto que a tevé, o
propriamente televisivo, ou a “imagicidade” televisual (a tevé
dentro da TV) institui-se como uma estrutura discursiva cuja gra-
matica relaciona-se a trés conjuntos béasicos de elementos:

1. O conjunto das ETHICIDADES, entendendo-se as ethici-

dades como as subjetividades virtuais (duracoes, perso-
nas, objetos, fatos e acontecimentos que a televisdo da a
ver como tais, mas que sao, na verdade, construcoes te-
levisivas);

As ethicidades, enquanto virtualidades, atualizam-se em
certas e diferentes molduras e molduracoes, e seus sen-
tidos sao negociados (emoldurados) em diferentes ins-
tancias entre emissor e receptor (ou consumidor, ou es-
pectador, tanto faz), que ainda compartilham, de modo
desigual e diferenciado — mas minimamente —, de certos
imaginarios que tornam os sentidos comunicaveis.

2. O conjunto das MOLDURAS e das MOLDURAGCOES, enten-
dendo-se as molduras como as molduras e quase-mol-
duras que instauram, a partir de seus corpos, suas bor-
das ou manchas, territorios de significacao; e a moldura-
c¢ao como um procedimento de ordem técnica e estética
que realiza certas montagens no interior das molduras.
Com as molduras e as molduracoes procede-se a uma
oferta de sentidos. Como cada termo remete aos demais,
proponho que a percepcao de uma ethicidade deve le-
var a sitiacao e compreensao das molduras e das mol-
duracdes em que ela foi enunciada, para que se perce-
bam, ndo s6 os sentidos, mas também os procedimen-
tos tedrico-metodoldgicos (no caso do pesquisador e
dos discursos sobre o objeto) e os criativos (ho caso das
imagens televisivas) usados para a enunciagao.

3. O conjunto dos IMAGINARIOS, que permitem a comuni-
cagao dos sentidos, entendendo-se o imaginario como
0 conjunto de marcas de enunciagao das culturas (iden-
tidades coletivas), manifestas e visiveis nos discursos,
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na arte, nos produtos culturais..., ou que sao por eles
mediadas; e os imaginarios televisiveis como os imagi-
narios televisivos atravessados pela moldura corpo do
espectador (um corpo singularmente inserido na socie-
dade e na cultura, com um repertério singular de ima-
gens e molduras).

Para Castoriadis (1982), o imaginario é criacao incessante
e essencialmente indeterminada de figuras/formas/imagens,
sendo que aquilo que chamamos realidade e racionalidade sao
seus produtos. Todo pensamento da sociedade e da histéria
pertence em si mesmo a sociedade e a histéria. A instituigao
(aquilo que é instituido) é uma rede simbdlica, socialmente san-
cionada, onde se combinam, em proporcoes e em relagdes va-
ridveis, um componente funcional e um componente imaginario.
Segundo Castoriadis, quando afirmamos que o imaginario so re-
presenta um papel porque ha problemas “reais” que os homens
nao conseguem resolver, estariamos esquecendo que os ho-
mens s6 chegam a resolver esses problemas reais na medida
em que se apresentam, porque sao capazes do imaginario; e
que os problemas so6 se constituem como esses problemas em
fungcao de um imaginario central da época ou da sociedade con-
siderada.

Para o autor, o imaginario social € mais real do que o “real”,
e cada sociedade constitui seu préprio real: ele seria condicao
de existéncia da sociedade como sociedade humana. Na socie-
dade contemporanea pela primeira vez, ao mesmo tempo que
persistiria sob multiplas formas a ligagao homologicaé entre uni-
verso social e universo das divindades, ela estaria sendo ques-
tionada, e isto porque imagem do mundo e imagem da socieda-
de estariam sendo dissociadas, mas também e, sobretudo, por-
que elas tenderiam a deslocar-se cada uma por sua conta. Esse
seria um importante aspecto da crise do imaginario (instituido)
no mundo moderno, sendo que a pseudo-racionalidade moder-
na seria uma das formas histéricas do imaginario.

Ja vimos, na rapida abordagem que fiz sobre os programas
de auditério, como se instituem imaginarios de mundo na socie-
dade imaginada pela TV. Gostaria de especificar, agora, o sitio
em que as ethicidades e os mundos televisivos sao instaurados:
“o televisivo”. E, para finalizar, vou indicar, rapidamente tam-
bém, o que tenho feito em minhas pesquisas para sitiar esse si-
tio.

8 Lobgica ou racionalidade replicante, agendada; a mesma légica que se repete.
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4 - O televisivo: ethicidades e mundos televisivos

No Brasil ainda perdura uma certa ideologizacao do debate
académico sobre a televisao, decorrente nao tanto da situagao
politica que vivemos hoje e nem tanto das questoes de gosto,
nem porque seria talvez politicamente correto: em grande parte
isso ocorre por conta de uma resisténcia do objeto em dar-se a
ver e por uma dificuldade que temos de adentrar o video e che-
gar as gramaticas televisivas — ao propriamente televisivo. Aquilo
que estou chamando de “tevé”, ou de “o televisivo”, tem, na ver-
dade, uma grande opacidade e fica por tras, por dentro ou ao
fundo, como queiram, da aparente “transparéncia” da TV, tida
esta, em geral, como o “conteldo” dos programas de TV. Para
chegar ao televisivo passei, entdo, por alguns autores que falam
de uma “imagicidade”, especialmente no cinema e na televisao,
nos termos a seguir resumidos.

Para Eisenstein (1990), uma certa qualidade cinematografi-
ca ja existia em obras realizadas antes do invento do cinema.
Para falar do cinema que existiu antes do cinema e que continua
a existir fora dele — em textos, em desenhos, na musica e no tea-
tro —, o autor criou palavras como cinematismo e imagicidade.
Segundo o autor, desse modo o cinema que existe dentro do ci-
nema permitiria pensar melhor as leis que governam a constru-
cao da forma numa obra de arte qualquer, e ai ele esta tratando
basicamente da montagem.

Quando Canevacci (1990) refere-se particularmente ao vi-
sus televisivo — mascara criada pelos primeiros planos -, ele dis-
corre sobre as “cabecas decepadas falantes" e as longas expo-
sicoes de mascaras que se alternam em poucas alternancias de
planos, ao contrario do cinema. Haveria uma fixidez e um estu-
pefaciamento nas mascaras televisivas, que solicitariam ser sig-
nificadas pelo espectador.

A meu ver, esta-se tratando ai, de outra maneira, mas na
mesma direcao de McLuhan (1999), da insuficiéncia da imagem
televisiva, que requisita ser incessantemente completada para
ser percebida, primeiro tatimente e depois oticamente. Benja-
min (1986) distingue a percepcao tatil e ética nos termos de que
0 habito, o uso continuado (nesses termos € que é tatil), levaria a
percepcao daquilo que ndo se da a perceber imediatamente. J&
para chegar as estéticas, segundo Jorge Coli (1989), seria preci-
so ainda, na medida em que as percebemos oticamente, des-
gastar as imagens (ou os objetos) de toda a sua funcao utilitaria
para alcancar o supérfluo (supérfluo apenas nesse sentido). Em
todos os casos, é nesse momento apenas que as montagens
dao-se a ver —isto é, da-se a ver aimagicidade presente nas coi-
sas.

Para Bergson (1999), a matéria € um conjunto de imagens,
sendo que a imagem é uma existéncia situada entre a coisa e a
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representacdo. A percepcao, em estado puro e isolado da me-
méria, ndo iria do corpo do observador aos outros corpos: ela
estaria no conjunto dos corpos em primeiro lugar, depois se limi-
taria — e adotaria o corpo do observador por centro —, sendo que
haveria na matéria algo além, mas nao algo diferente daquilo
que é dado. Nos termos de Bergson, passa-se — por graus insen-
siveis — das lembrancgas dispostas ao longo do tempo aos movi-
mentos que desenham sua agao nascente ou possivel no espa-
¢o. Haveria ainda, e sempre, algumas lembrangas dominantes,
que seriam verdadeiros pontos brilhantes em torno dos quais os
outros formariam uma vaga nebulosidade.

Os autores citados dispdem sobre questdes que estao na
base de minha reflexao sobre a existéncia ou nao de um préprio
televisivo e dao inUmeras indicagbes para que eu pense tam-
bém num televisivel, que é esse prdprio televisivo nos termos em
que o percebemos, tendo 0 nosso corpo como centro da per-
cepcao.

Para Bergson, a intuicdo € o que nos leva a ultrapassar o
“estado da experiéncia” em direcao as “condi¢oes da experién-
cia”, mas haveria que distinguir, em seus termos, que a lembran-
ca de intuicbes anteriores analogas é mais Util (mais voltada ao
héabito e a acdo) do que a prépria intuicao, enquanto que o papel
da intuicdo real (ou verdadeira intuicdo, afeta @ meméria verda-
deira) seria chamar alembranca, dar-lhe um corpo, torna-la ativa
e consequentemente atual.

Nesses termos, e atravessando os textos citados pelos
conceitos de moldura, molduracao e ethicidade — que estou pro-
pondo como categorias de andlise dos sentidos identitarios na
TV —, a tela mosaicada e pontilhada de McLuhan, por exemplo,
poderia ser intuida como uma escultura feita de molduras de di-
ferentes naturezas, dispostas umas sobre as outras desencon-
tradamente, no interior das quais sao praticadas diferentes mol-
duracoes, principalmente de imagens em primeiro plano, instau-
rando uma imagicidade televisiva ou um verdadeiro visus.

E possivel intuir também que molduras e molduragdes sdo
imagens que enunciam ethicidades televisivas e imaginarios te-
levisiveis — que seriam, por hipétese, nos termos de Bergson, os
sentidos que apresentariam a nés, como um todo sélido e indivi-
s0, 0 movimento real e situado entre duas detencdes reais.
Essas ethicidades e imaginarios fundariam ou instaurariam dis-
cursividade sobre as metrépoles comunicacionais, dando a ver
importantes elementos constitutivos delas — como as heterotopias
e heterocronias, a montagem hibrida de restos culturais e as
aceleragdes que levam a supressao do tempo e da distancia
como valor.

E possivel intuir ainda que o televisivo e o televisivel corres-
ponderiam a certas praticas historicamente determinadas de
montagem de molduras e molduragdes, nas quais desman-
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cham-se mundos (que perderam sentido) e nas quais novos
mundos sao instaurados.

Uma intuicao final € que seria possivel definir as ethicidades
e os imaginarios como virtualidades que se atualizariam em pra-
ticas televisivas que tém a ver com as molduras e molduracoes
contingencialmente praticadas por uma e outra emissora, por
um e outro programa, por uma e outra persona televisiva — e pe-
los brasileiros que espectam a televisao desde seus préprios cor-
pos-moldura.

Quase sempre homoldgicas, as molduras e as moldura-
cbes séo, no entanto, tensionadas umas pelas outras e, em
seus confins — as vezes contra eles —, estao situadas certas
préticas que ddo a ver as técnicas, as éticas e as estéticas
que participam dos sentidos identitarios na Tv.

O percurso inicia ai entao: flanar (como o flanéur de Benja-
min, 1989) pelas imagens que aparecem na telinha até flagrar os
tensionamentos as praticas homoldgicas, que sempre apare-
cem em alguns panoramas televisivos, causados justamente
porque o aparente “equilibrio do campo” nao existe, e em algum
momento as diferentes forcas que disputam a hegemonia do
campo vao se dar a ver em praticas nao habituadas.

As imagens televisivas sao, no conjunto, como uma conste-
lagao na qual algumas imagens sao mais “brilhantes” do que ou-
tras e, por isso, iluminam a constelagao inteira. Essas devem ser,
portanto, cartografadas. O procedimento analitico segue com a
desnaturalizacéo do fluxo, gravando certos tempos de TV, de
modo a poder parar, ir para a frente e para tras nos panoramas
assim construidos. A digitalizacao, finalmente, termina a desna-
turalizacéo e permite desconstruir as montagens feitas nos pa-
noramas.

Tais imagens resultantes nao sao televisivas, razao pela
qual é preciso reinscrevé-las incessantemente no fluxo, outra
vez, movendo-se entre essa dupla face do objeto, que fica assim
sitiado entre sua natureza e o artificio usado na pesquisa, dupla
face que corresponde de perto aos modos como a TV engendra
sua prépria imagicidade.
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SENTIDOS IDENTITARIOS NA TV

(Entrevista publicada no IHU On Line n2 40 de 28/10/2002)

IHU On-Line — Qual é a relevancia em estudar a televisao hoje?
Suzana Kilpp - Assinalaria quatro motivos. Em primeiro lugar, a
TV é a principal midia para a maior parte dos brasileiros. Os estu-
dos que ha a respeito da televisao estao relacionados a uma his-
téria em que ela esteve fortemente ligada ao governo militar e
serviu ao processo de modernizagao do pais, nos termos de dar
visibilidade a um pais ‘fantastico’ do qual se excluiam a miséria,
a falta de liberdade de expresséo e de respeito aos direitos hu-
manos. Os trabalhos feitos sobre televisao se viam impelidos a
denunciar esse papel que ela desempenhava. Posteriormente,
alguns autores comecgaram a criticar as elites intelectuais e artis-
ticas, porque elas estavam descuidando das grandes audiéncias.
Alguns popularizaram outras leituras que estavam do lado das
massas que gostavam da TV. Até hoje, alguns pesquisadores
abordam o veiculo de forma ideoldgica, o que nao ajuda a com-
preender como funciona a TV e como conseguiu essa audiéncia
espetacular. Em segundo lugar, a TV € uma midia que nos diz
muito sobre o modo que a sociedade funciona. Nao tanto pelo
teor ou contelido, mas pelas praticas de carater técnico e estéti-
co, nas quais ela se esconde do espectador e do pesquisador
desavisado. Em terceiro lugar, a TV é a principal midia no pro-
cesso de globalizacdo. A questao da identidade na globaliza-
¢ao, é algo muito controvertido; o “eu” e o “outro” na globaliza-
¢ao sao algo extremamente crucial. A TV esté o tempo todo mos-
trando o “eu” e 0 “outro” e propondo relagoes entre eles. Na ma-
neira como trata o outro, ela diz como esté acontecendo o pro-
cesso de globalizacdo e o lugar que cada um ocupa nesse pro-
cesso. No modo de ser televisivo, ela cria formas transculturais.
Basta ver os andncios multinacionais, que sdo os mesmos na TV
do mundo inteiro. E uma quarta razao seria que as midias e a TV
sao hoje o mais importante espaco onde circulam as mercadorias
simbdlicas e onde se agrega valor simbdlico as mercadorias que
circulam. Tu compras um carro, uma roupa ou comes no McDo-
nald’s por um valor simbdlico e nao utilitario. O consumo é mar-
cado pelo valor simbdlico. E até que ponto compreendemos
como se da esse valor?

IHU On-Line - O que sao os sentidos identitarios e como eles se
apresentam na TV?
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Suzana Kilpp - A tevé cria mundos televisivos, que sao habita-
dos por seres televisivos, e eles tém identidades televisivas. Ao
responder quem sao eles, estou tentando ver os sentidos identi-
tarios. Eu prefiro falar em sentidos identitarios e nao em identida-
de, porque o conceito de identidade hoje se vé ressignificado.
Os mundos televisivos apresentam identidades extremamente
fluidas. Relaciono os mundos televisivos com os outros mundos
contemporaneos, que formam outros imaginarios. A ciéncia, as
midias, as igrejas tém um imaginario da sociedade. A pesquisa
esta dentro de midias e processos socioculturais. Isto implica re-
lacionar o que acontece com a TV e na TV com 0S processos so-
cioculturais.

IHU On-Line - De que forma é abordada a identidade brasileira
naTv?

Suzana Kilpp - Na medida em que a TV lida com ethicidades
(subjetividades virtuais), lida com identidade nacional, brasilida-
de. Mas ela nao esta empenhada na nacionalidade. Esta empe-
nhada nas identidades em geral. Mais importante do que a iden-
tidade brasileira, para mim, é a subjetividade dos brasileiros. A
subjetividade brasileira € uma abstragdo. Por exemplo, se eu
nao sei quem sou, mas sei que sou brasileira, qualquer coisa
que envolva nacionalidade é comigo, por mais que nao seja algo
que me favorega. O nacionalismo ndo pode ser mais importante
do que a subjetividade, porque sendo estamos abertos aos fas-
cismos, fundamentalismos etc. E nas pessoas que a TV atua.
Produz sentido para elas e para as relacées entre o “eu” e o “ou-
tro” em um momento em que as possibilidades de relagdo com
infinitos outros é cada vez maior.

IHU On-Line — Como poderia ser uma televisdo que ajudasse na
construcao das diversas identidades?

Suzana Kilpp - Uma televisdo que multiplicasse as molduras e
molduragdes de diferentes naturezas, que implicariam multipli-
car os quadros de experiéncia da alteridade, e contribuisse para
diversificar o repertorio. As molduracdes sao as praticas televisi-
vas com as quais a TV cria os mundos televisivos. Nas molduras
se criam os quadros de experiéncias. Oferecem-se os sentidos
identitarios. As categorias molduras, molduragées, ethicidades
televisivas e imaginarios televisiveis permitem fazer uma série de
perguntas a TV para compreender uma série de praticas e gra-
maticas televisivas e sugerir outras televisoes. E interessante ver
como os brasileiros sdo moldurados na TV. Ao ver televisao, é
importante ver dentro de que propostas de molduras aparecem
as relacoes entre o “eu” e o “outro”. A empregada doméstica, o
negro, entre outros, por exemplo, aparecem geralmente de um
Unico jeito. Eles tém que aparecer de outros jeitos, porque sao
seres plurais e cheios de subjetividades polifonicas.
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